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“Kvalita verejnych
priestorov je jednym z
hlavnych aspektov
vplyvajucich na zivot
vsetkych obyvatelov
mesta, 1 jeho
navstevnikov. Sucastou
verejnych priestorov nie
su len chodniky,
spevnene plochy, zelen,
mobilhiar Ci herne prvky,
ale aj) reklama vo svojich
roznorodych podobach.”






Uvod

Kvah.ta. verejnych priestorov je jednym z hlavnych aspektov vplyvajucich na zivot
vSetkych obyvatelov mesta a jeho navstevnikov. Sucastou verejnych priestorov nie su len
chodniky, spevnené plochy, zelen, mobiliar ¢i herné prvky, ale aj reklama vo svojich réznych
podobach.

Reklama je beznou sucastou prezentacie podnikov i institucii. Sluzi primarne na
propagaciu daného subjektu alebo jeho sluzby, produktu ¢i Specifickej ¢innosti.

Je to komunikaény prvok. Kvalita reklamy je v8ak dlhodobym problémom, ktory negativne
vplyva na obraz tohto prvku vo verejnom priestore. Vac$inou ho tvori nesuroda zmes rozlicnych
tvaroch, farieb a velkosti. Prekazaju v pohladoch, zakryvaju velké Casti fasad objektov,odputavaju
pozornost vodi¢ov na cestach. Vytvaraju obraz, ktory je ¢asto v protiklade s rozvojovym
smerovanim mesta. Otazny je taktiez priamy dopad exteriérovych reklam na cielové skupiny v
dobe socialnych sieti, kedy je mozné s reklamou narabat efektivnejsie a cielene.

Preto sa dnes stava vizualny smog synonymom reklamy. Verejny priestor je presyteny nizkou
vizualnou a koncepcnou kvalitou, ako aj celkovym poctom reklam. Napriek tomu ma reklama
potencial byt lepSou a prispiet k celkovej kultivacii mestského prostredia. Nie je to vSak mozné
bez jasne stanovenych pravidiel.

Clel om manualu regulacie vizualneho smogu je definovat strategicky

rozvoj (dlhodoba vizia) a zakladné pravidla pre vizualnu komunikaciu - prezentaciu vo verejnom
priestore (kratkodoba vizia). Na jednej strane ide o znizenie nadmerného poctu reklamnych
prvkov, a na strane druhej k nastaveniu jasnych pravidiel pre umiestriovanie reklamnych prvkov
VO verejnom priestore. Hlavnym principom je umiestriovat reklamu a zariadenia vo
vhodnom meritku, poéte a v kvalitnom vizudlnom prevedeni. Délezitym aspektom je aj
odliSovanie réznych typov reklamnych prvkov a ich poloha v ramci mesta a miesta. Sucastou
manualu su aj vizualne pomocky pre lahsie pochopenie problematiky a subor dobrych a zlych
prikladov z praxe.

Zamerom mesta je pozitivne vplyvat a zvySovat kvalitu prostredia

presvojich obyvatelov. Reklama je jednym z prvkoyv, ktorych regulacia k tomu mdze vyznamne
pomoct. Tento dokument sa stane vychodiskom jednotného pristupu mesta v oblasti reklamy.
Regulacie a pravidla vychadzaju z platnych legislativnych ramcov.

Vsetkym zucastnenym - obchodnikom a prevadzkovatelom, poskytovatelom vonkajsej reklamy,
majitelom nehnutelnosti a uradom - ma tento dokument hlavne pomahat a sluzit pri
navrhovani a umiestnovani kultivovanej reklamy v meste.

vizualny
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“Hlavnym principom je
umiestnovat reklamu a
zariadenia vo vhodnom
meritku, pocte a v kvalitnom
vizualnom prevedeni.”

Z]edhOdU§enle a Spl’ehl'adhenle procesov a pravidiel pri

navrhu a ziadani o umiestnenie reklamy je klucovym motivom manualu regulacie vizualneho
smogu. Dokument obsahuje konkrétne poziadavky a regulativy na umiestriovanie reklamy, aj s
ohladom na poziadavky dotknutych organov (napr. principy pamiatkovej ochrany). Zahrmuté su
taktiez namety na typy reklam, ktoré je mozné v danej casti mesta umiestnit,

vratane odporucanych postupov pre Ziadatelov.

InsplraCIa pre vizualnu prezentaciu. Manual je zaroven aj zdrojom vhodnych
prikladov tvorby a prezentacie reklam, resp. navrhov ako verejny priestor nezahltit vizualnym
smogom. Ukazuje rieSenia, ktoré odpovedaju charakteru uzemia a objektov. Vhodne zvolena a
vkusna prezentacia je zakladom uspesnej komunikacie. Prakticke priklady ukazuju takéto
rieSenia a predstavuju argumenty, preco sa kvalitny dizajn reklamy vo verejnom priestore
vyplaca.

OChrana architektury a kultivacia verejnych priestorov je ddlezitym cielom manualu.
Nutnost dosiahnut prienik medzi potrebou prezentacie formou reklamy a regulaciou v danom
uzemi je zrejma. Manual sa snazi optimalizovat a chranit obe Casti - ako architektonicku, tak aj
prezentacnu na strane tvorcu reklamy. Pri dodrziavani zakladnych pravidiel nie je dévod
obmedzovat priestor pre tvorivu slobodu dizajnérov a prevadzkovatelov.



Kto a ako bude pouzivat
dokument

Stratégia a manual regulacie vizualneho smogu bol vytvoreny na mieru Specifickej
urbanistickej struktury mesta Ruipmberok. Je platny pre celé mesto a zahma jeho vsetky
Casti - celky definované platnym Uzemnym planom mesta (dalej "UNP"):

Al - centralna mestska zéna

B - obytné plochy

C - plochy cintorinov

P - polyfunkéné plochy

O - plochy ob¢éianskej vybavenosti
R - plochy rekreacie

$ - $portové plochy

T - plochy technickej vybavenosti
T - plochy vyroby

Z - plochy zelene

Kazda z tychto funkénych Casti prezentuje charakteristicky typ zastavby v uzemi mesta a preto
sa pravidla a vhodné typy reklam prisposobuju tymto odliSnostiam.

Specifickou oblastou su aj vyznamné kompozi¢né osi a vyznamné ulice, ktoré tvoria
komunika¢nu a urbanisticku kostru mesta. V ramci nich su taktiez zvolené vhodné typy
reklam, reSpektujuce ich charakter a vyznam:

Vazska kompozi¢na os
Revucka kompozi¢na os

Dokument sa zaobera ako sukromnymi tak aj verejnymi reklamami na uzemi mesta Ruzomber-
ok.
Z hladiska zavaznosti dokumentu pre jednotlivych aktérov, su stanovené nasledovné ramce:

Mesto a jeho organizacie - dokument ma zavazny charakter. Mesto a vsetky jeho
casti sa musia pri umiestriovanit a prenajme vlastnych reklamnych prvkov riadit tymto
dokumentom.

Poskytovatel vonkajsej reklamy - dokument ma odporucaci charakter. Transparentne
vSak stanovuje ocakavani zo strany mesta pri regulacii vizualneho smogu.

Obchodnik a prevadzkovatel, majitelia nehnutelnosti - dokument ma odporucaci
charakter.

Iné sukromné a verejné subjekty - dokument ma odporucaci charakter.

Casti uvedené priamo v platnych zakonoch, VZN a UPN mesta Ruzomberok su zavazné
pre vSetkych aktérov.



Rriivnmharanl

Manual sa vztahuje prevazne na navrh a realizaciu novych reklam na uzemi mesta.

V pripade existujucich reklam umiestnenych do terminu schvalenia tohto dokumentu sa bude
ich pripadné povolenie posudzovat na zaklade novej ziadosti a uz v zmysle pravidiel a regulativ
tohto dokumentu. V pripade nelegalnych reklam na uzemi mesta sa budu jednotlivo pripady
posudzovat a odstranovat v zmysle platnej legislativy.

Obsahom sa dokument venuje najma pravidlam umiestfovania reklam, praktickym
prikladom tykajucich sa dizajnu a spravneho prevedenia s ohladom na typ reklamy, ukazkam
dobrych a zlych prikladov, a najvhodnejsSim postupom pri povolovani a realizacii reklamy.

Clenenle dokumentu zahrmaju Styri hlavné kapitoly, ktoré sa venuju problematike
reklam z hladiska legislativy, kratkodobych-dlhodobych cielov, analyzy sucasného stavu a
typom reklamnych stavieb a prvkov:

Legislativa a terminoldgia - stanovuje zakladné pravne ramce a terminologiu
pouzivanu v ramci dokumentu.

Stratégia - definuje postupné a systematické kroky, ktoré maju z dlhodobého a
kratkodobého horizontu aplikovat pravidla manualu do praxe.

Analyza - mapuje sucasny stav reklam na uzemi mesta s ohladom na funkéné celky
definované UPN mesta.

Typy reklamnych stavieb a prvkov - venuje sa vSetkym typom vonkajsej reklamy, ktora
sa nachadza na uzemi mesta.



Principy dobrej reklamy

1 Respektujte architekturu

Oznacenie prevadzky by malo zohladnovat charakter a typ objektu.
Nemalo by prekryvat architektonické a hodnotné prvky objektu a ani
poskodzovat jeho pévodny vzhlad. Maju byt decentnym prvkom,
ktory zapada do celkového vizualu objektu.

Ked je menej viac

n Zaujat treba behom par sekund. Je tak nielen prakticke, ale aj efektivne
uvadzat v ramci reklamy minimum informacii. Cim vystiznejsie tym
lepSie. Taktiez je zbytocné opakovat rovnaku informaciu na viacerych
prvkoch.

] USetrené financie na lacnych materidl, takmer vzdy znamenaju
pravidelnu investiciu do ich oprav. Zvolte tradi¢né a kvalitné materialy
(kov, drevo, sklo, atp.), ktoré su dlhodobo stdle a dobre udrzatelné.
Moderné materialy volte len v pripade vynimocnej kvality spracovania.

Osvetlenie s mierou

= V pripade nasvetlenia reklamy je potrebné respektovat okolite
prostredie. M6zete niekomu svietit do okna, alebo zbytocne odputavat
pozornost vodi¢a na ceste. Maximalna intenzita musi zohladrnovat
poulicné osvetlenie a nebyt vyrazne kontrastna. Vyhnite sa taktiez
blikaniu ¢i inym svetlenym efektom.

5 Aby bolo vidiet dnu

Vyloha nie je len miestom pre umiestnenie reklamy. Ma potencial byt
lakadlom pre navstevu nielen zakaznikov, ale aj prirodzeného
osvetlenia. Velkoplosné polepy mézu byt sice najlacnejsim rieSenim,
ale nie najvhodnejsim. Ak je vidiet dovnutra, mdzete zaujat aj mimo
otvaraciu dobu.

2
3 Kvalitné materialy
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10.

Farby s citom

Nepouzivajte silno kontrastneg, reflexné a svietiace farby. Vhodné je
pracovat s minimom farieb (jedna az dve), ktoré vhodne dopinaju
farebnost fasady objektu a okolia. Vdaka jednoduchosti farieb je
reklama lepsSie viditelna a prehladnejsia.

Cistota pol zivota

Pravidelné cistenie vykladov a reklamy bude lakat k nahliadnutiu a
navsteve. Dolezity je pozitivny dojem, ktorému upratané prostredie
napomaha. Naopak zanedbané a Spinave vyklady a reklamy su
pritazlivejsie pre vandalizmus, pretoze vzbudzuju dojem, Ze sa o ne nik
nestara a nikomu nepatri.

Bezpecnost

Prevedenie reklamy musi byt také aby neohrozovala bezpecnost
chodcov, cyklistov, vodicov a nespésobovala tak klizne situacie.

Je nutné reSpektovat minimalne priechodné a podchodné rozmery
komunikacii. TaktieZ sa neodporuca aby boli technicke siete

(napr. elektroinstalacie) vedené k reklamam volne pristupné.

Najprv konzultujte

Pred navrhom a umiestnenim reklamy sa odporuca najprv
konzultovat zamer s prislusSnym uradom. Povedzte im svoju predstavu
a preberte moznosti aké su vhodné pre vas pripad. Mézete konzultovat
aj predbezny navrh a miesto umiestnenia. Nasledné usmernenie vam
moze usetrit ¢as a financie. A samozrejme odporucame precitat si
tento manual.

Obratte sa na profesionala

Vyuzite sluzby Sité na mieru s ohladom na vase potreby a

prostriedky. Oslovit mézete grafika, dizajnéra alebo architekta. Pomozu
vam zhmotnit predstavy o reklame a nastavit jej koncepcne vhodnu a
dlhodobo udrzatelnu podobu. Pociatocna investicia sa tak odrazi v
kvalitnom a originalnom rieSeni, ktoré reSpektovat zakladné vizualne

principy.
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Legislativa a
terminologia

Informaéné plOCha je kolmy priemet jednej informacnej plochy

umiestnenej na reklamnej stavbe, alebo zariadeni/prvku na zvislu rovinu.

V pripade stavby/zariadenia/prvku, ktoré obsahuju viacero ploéch (rozdelenie v ramci jednej
plochy, alebo priestorovo zalomené do viacerych pldéch), je celkova informacéna plocha suctom
tychto oddelenych pléch.

LlStOV’nlk sluzi prevazne na oznacenie viacerych prevadzok v ramci jednej informacne;j
plochy, do ktorej je mozné v ramci list osadit nazov alebo logo subjektu. Typickym pouzitim su
polyfunkéné a administrativne objekty, pasaze, priemyselné parky, atp.

LogO je graficka znacka alebo symbol, pouzivany na prezentaciu a identifikaciu. Moze
obsahovat nazov subjektu, alebo mdze mat Cisto graficku podobu bez pismen.

MOblllar je suhrm predmetov zariadenia vonkajsich priestorov, sluziaci primarne na
sedenie, lezanie alebo na iné funkcie. Patria do neho odpadkové kose, autobusové zastavky,
alebo napriklad lavicky v parku, studne, pitka, stojany na bicykle, zahradzovacie stlpiky atp.

Oznaéenle preVédey je oznacenie nazvu prevadzky so sidlom v danom

objekte. M6ze sa jednat o pravnicku alebo fyzicku osobu, ktorej nazov je oznaceny prevazne
formou plosného alebo priestorového grafického zobrazenia na fasade objektu, resp. na
vybranych ¢astiach nenosnych a nosnych prvkov objektu (okenné a dverné vyplne, rimsy,
strechy, atiky, schodiska, atp.). Jedna sa najma o hlavné oznacenie prevadzky, vyvesny §tit,
reklama vo vyklade, atp.

Prevadearen je miesto, v ktorom subjekt prevadzkuje podnikatelsku ¢innost.

Spravidla sa jedna o obchodné, administrativne a vyrobné priestory, miesta poskytujuce sluzby,
atp.

Pé.su mObllléTu a Zelene je pas v ramci chodnika mimo minimalnej

priechodnej Sirky, kde sa zvyCajne umiestriiuje mobiliar.

Pal’ter je prizemna cCast objektu-fasady, spravidla v urovni terénu, alebo nad jeho urovriou.
Je typickou sucastou ulicného priestoru a poskytuje prevadzke vizualny kontakt pre oslovenie
zakaznikov.

Vlzualny SmOg alebo taktiez reklamny smog, je zauzivany nazov pre zahlte-

nie verejného priestoru nevkusnymi a agresivne zdielanymi informaciami v podobe reklamy.
Neodpoveda svojim charakterom, velkostou a stvarmnenim svojmu okoliu. Degraduje jedinecnost
architektury a kulturne-historické hodnoty mestského prostredia. Taktiez zhorSuje prehladnost a
orientaciu v priestore (prostrednictvom zahltenia informaciami) a negativne vplyva aj na
bezpeclnost cestnej premavky.



Reklama je predvedenie, prezentacia alebo iné oznamenie produktov v kazdej podobe
(stavba, zariadenie, prvok, oznacenie, atp.) s cielom uplatnit ich na trhu.

Pojem produkt zahrna: tovar, sluzby, nehnutelnosti, obchodné meno, ochranna znamka,
oznacenie povodu vyrobkov a iné prava a zavazky suvisiace s podnikanim alebo inou
zarobkovou pripadne neziskovou ¢innostou. Siritelom reklamy je subjekt: fyzicka alebo
pravnicka osoba, ktora reklamu $iri v ramci svojej ¢innosti.

Reklamnou nie je
a)oznacenie staveniska (stavby) rozhodnutim, ktorym bola stavba povolena,
b)opatrenie vyplyvajuce z povinnej publicity projektov fondov EU, dotécii alebo inych
finan¢nych nastrojov (napr. trvalo vysvetlujuce tabule/bannery,...), ktoré maju povinnu
predpisanu formu, rozmer a obsah.

Reklamna staVba je stavebna konstrukcia postavena stavebnymi pracami zo

stavebnych vyrobkov, ktora je pevne spojena so zemou podla odseku 1 pism. a) az d) alebo
upevnena strojnymi suciastkami alebo zvarom o pevny zaklad na zemi a ktorej funkciou je
$irenie reklamnych, propagacnych, navigacnych a inych informacii viditelnych z verejnych
priestorov.
Pevnym spojenim sa rozumie:

a) spojenie so zemou pevnym zakladom,

b) upevnenie strojnymi suciastkami alebo zvarom o pevny zaklad v zemi, alebo na

zemj, alebo o inu stavbu,
c) ukotvenie pildtami alebo lanami s kotvou v zemi alebo na inej stavbe alebo
d) pripojenim na siete a zariadenia technického vybavenia uzemia.

Stavbou sa rozumie aj stavebna konstrukcia ktorej osadenie vyzaduje upravu podkladu,
¢o predstavuje najma plochu po odstraneni pddnej vrstvy, spevnenu plochu, podpery alebo
prefabrikované podklady. Za upraveny podklad mozno povazovat aj prirodny podklad, ak
svojimi vlastnostami umoznuje osadenie stavby alebo zariadenia bez potreby upravy.

Delenie reklamnych stavieb podla velkosti informacnej plochy.
Reklamné stavby, na ktorych najvacsia informacna plocha:
a) je mensia ako 3 m?
1. su to drobné stavby, ktoré sa ohlasuju,
b) ma velkost od 3 m2 do 20 m2
1. su to jednoduché stavby, ktoré sa povoluju stavebnym povolenim,
c) ma velkost nad 20 m2
1. su to jednoducheé stavby, ktoré sa povoluju stavebnym povolenim aj kolauduju.

Reklamné stavby pri splnenti definicii vyssie je mozné delit aj na samostatne stojace reklamné
stavby (pevne spojené so zemou) a reklamné stavby na budovach (ukotvené na inej stavbe).

Reklamné Zarladenle je kazda reklama, ktora nespina podmienku

reklamnej stavby podla osobitného zakona, ale jej funkciou je taktiez Sirenie a sprostredkovanie
reklamnych, propagacnych, naviga¢nych a inych informacii viditelnych z verejnych priestorov,
s cielom oslovenia zakaznikov.

Samostatne stojace reklamné zariadenie i axy

reklamny prvok, ktory nie je ziadnym spésobom ukotveny do pevného podkladu a je
umiestneny na verejnom priestranstve (napr. "A” stojan, beachflag, atp.).

Reklamny Nnosic je akakolvek konstrukcia s povrchom, ktora vytvara plochu a

priestor na umiestnenie reklamy, teda lubovolného grafického zobrazenia a prezentacie
subjektu. Sucastou nosica su okrem materialov tvoriacich reklamnu plochu aj vSetky opomeé a
pridavné konstrukéneé prvky, stavby alebo budovy, vratane akychkolvek zakladov.
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Stratégia
implementacie

Zakladnym predpokladom regulacie vizualneho smogu je stanovenie postupnych a
systematickych krokov, ktoré maju z dlhodobého a kratkodobého horizontu aplikovat nastavené
pravidla a regulacie do praxe.

Strategicky rozvoj v oblasti vizualneho smogu predstavuje dlhodobu viziu.Zakladny ramec vizie
do buducnosti smeruje k redukcii a zvy$eniu kvality reklamnych stavieb, resp. vyhradeniu lokalit
a miest ich preferovaného umiestnovania, regulacie typov a rozsahu reklamy, a v neposlednom
rade aj zhodnocovanie ich vplyvu - ¢i uz pozitivneho alebo negativneho.

Pre tieto ucely je zasadna implementacia strategickych bodov rozvoja v oblasti
vizualneho smogu do rozvojovych materialov mesta:

Program hospodarskeho a socialneho rozvoja

Sucastou programu PHSR by mala byt aj vizia mesta redukovat negativne vplyvy

vizualneho smogu ako jedného z aspektov zvySovania kvality verejnych priestorov.

Taktiez by mala pomenovat zakladné postupy akymi docielit zelany efekt a aky vysledok by mal
byt docieleny v ¢asovom horizonte programu.

Na to méze sluzit ako podklad uvod a strategické ciele tohto manualu.

Uzemny plan mesta

Zakladny nastroj planovania mesta obsahuje Siroké spektrum tém, ktoré riesi az do miery detailu
stanovenia zasady priestorového usporiadania a funkéného

vyuzitia uzemia. Verejné priestory taktiez vypinaju hranice tejto priestorovej vizie a su jej
neoddelitelnou sucastou. V zaklade by sa tak UPN mal venovat aj téme verejnych
priestorov - ich stavu, vizii a cielom zlepSenia ich celkovej kvality. Vizualny smog je jednym
z negativnych bodov nizkej kvality verejnych priestorov. Minimalne je vhodné v ramci UPN
zmienit dokument manualu regulacie vizualneho smogu, terminologiu, zakladné body a
véeobecné zasady a platné zakony na ktoré sa UPN méze odvolavat. Konkrétne definovanie
regulativov je odporucané v $irsom pohlade na danu tému, kedze do UPN nie je mozné
implementovat vietky detaily manuéalu. V pripade existujuceho UPN je mozné
implementovat tému vizualneho smogu v ramci Zmien a doplnkov UPN (ZaD).

Uzemné plany zény

V rdmci detailnejsieho riesenia konkrétnej zony, ak to definuje UPN, je mozné

vypracovat uzemny plan zény (UP-Z). Ten sa venuje daleko podrobnejsie detailu
priestorového a funkéného usporiadania ako UPN. Vdaka tomu je mozné regulativy cielit na
konkrétne ulice, parcely ¢i samotné objekty. V ramci definicie priestorovych regulativ je tak
mozné pridat aj regulativy pre reklamy (&i uz na objektoch, alebo vo verejnom priestore).
Konkrétne typy, ktoré je mozné v danom uzemi pouzivat, a ako formou. TaktieZ s
odvolanim na dokument manualu. Vyhodou tejto implementacie je komplexnejsia znalost
priestorovych moznosti daného uzemia a definovanie zasad umiestriovanie reklam pre
konkrétny celok, bez nutnosti nasledného a ¢asto ¢asovo naro¢ného individualneho
posudzovania.



Definovanie zakladnych pravidiel pre vizualnu komunikaciu vo verejnom priestore, resp. ich
povolovanie a odstraniovanie predstavuje kratkodobu viziu. Prvotnou poméckou je analyza
aktualneho stavu reklamnych stavieb a prvkov vo verejnom priestore. Pomaha definovat
klucove ciele, ktoré moézu v relativne kratkom Case pozitivne ovplyvnit a reStartovat vnimanie
reklamy. Sucasne by analyza reklam mala byt podkladom pre ich buducu evidenciu v datovej
podobe.

Zakladom implementacie je nastavenie jasného a transparentného postupu schvalovania,
povolovania a odstranovania reklamnych stavieb a prvkov, ktorych principy su definované
manudlom. S tym prichadza aj systematicka evidencia reklam na uzemi mesta a zber dat a
informacii pre spatnu analyzu postupov a ich optimalizaciu.

Pre jednoznacnost administrativnych postupov je cela problematika vizualneho smogu,
konzultacii a schvalovania v kompetencii Utvaru hlavného architekta. Ten je kontaktnym
bodom pre subjekty zriadujuce reklamné stavby a prvky.

Jeho suhlas je potrebny pre schvalovanie vetkych typov reklam.

15



16

Postup povolovania reklamnej stavby
resp. reklamného zariadenia

A. Lokalita

V rdmci ¢lenenia mesta na funkéné celky podla UPN, ktoré zohladruje aj tento dokument, je
ddlezité si na zaciatku prejst povolené typy reklam pre vasu lokalitu. Netreba zabudnut ani na
vyZiadanie informacie o pamiatkovej ochrane objektu alebo pamiatkovej rezervacie (dalej "PR").
V takom pripade je nutné reSpektovat zasady pamiatkovej ochrany definovanymi prislusnym
Krajskym pamiatkovym uradom - Zilina (dalej "KPU").

B. Objekt

Kvalitna reklama vzdy respektuje charakter daného objektu na ktorom sa nachadza.

Je potrebné zohladnovat architektonicke, kulturne a historické hodnoty a pracovat s nimi.
Najlepsie riesenie je take, ktoré bude nenapadné, neinvazivne, nebude zakryvat jeho kvality a
pritom bude vystizné a lahko rozpoznatelné. Ak ma objekt viacero subjektov s reklamami, je
vhodné vytvorit jednotny koncept pre vSetky oznacenia.

C. Konzultacia

Pred zaciatkom navrhovania reklamy je vhodné absolvovat konzultaciu s uradom, ktory ma na
starosti povolovanie reklam (stavebny urad, pripadne KPU ak sa jedna o lokalitu alebo objekt
podliehajuci pamiatkovej ochrane). Overite si aké su vase moznosti a predidete komplikaciam
pri naslednom schvalovani reklamy. V pripade moznosti je vhodné nasledne konzultovat aj
koncept navrhu reklamy.

D. Navrh

Kvalitna reklama potrebuje kvalitny design. Ten je vhodné hladat s pomocou

profesionalov - grafik, dizajnér alebo architekt. Reklama navrhnuta na mieru, ktora zohladnuje
vSetky poziadavky a regulativy manualu, vam nielen uSetri nielen Cas a financie, ale aj zlepsi
vasu vizualnu identitu. Kone¢ny navrh bude sluzit ako podklad pre samotné povolenie reklamy.



E. Povolenie

Povolovanie reklamnych stavieb vykonava najma stavebny urad, a to danym postupom:
a)na zdklade ohlasenia stavebnému uradu pri reklamnych stavbach, na ktorych najvacsia
informacna plocha je mensia ako 3 m2 (drobné stavby) alebo,
b)na zaklade Ziadosti o stavebné povolenie pri reklamnych stavbach, na ktorych najvacsia
informacna plocha ma velkost od 3 m2 (jednoduché stavby).

Ohlasenie reklamnej stavby

» Stavebnik podla § 57 stavebného zakona pred uskuto¢nenim reklamnej stavby, na ktorej
najvacsia informacna plocha je mensia ako 3 m?, pisomne vopred ohlasi stavebnému uradu
uskutocnenie takejto drobnej stavby; stavebnik pisomne ohlasuje aj stavebneé upravy.

» K ohlaseniu drobnej stavby stavebnik predlozi okrem iného aj: jednoduchy

situacny vykres v dvoch vyhotoveniach, ktory obsahuje vyznacenie umiestnenia

stavby na pozemku; jednoduchy technicky opis stavby s uvedenim najvacsej informacnej plochy
reklamnej stavby; graficky navrh reklamnej stavby; nevyhnutné rozhodnutia,

stanoviska, vyjadrenia, sthlasy (vratane suhlasu Utvaru hlavného architekta mesta), posudenia
alebo iné opatrenia dotknutych organov $tatnej spravy (organy podla § 140a stavebného

zakona chraniace zaujmy uvedené v § 126 ods.1 stavebného zakona). V pripade osadenia
reklamnej stavby v pamiatkovo chranenej lokalite (PR) alebo na pamiatkovo chranenom objekte
je potrebné prilozit aj zavazné stanovisko KPU.

 Stavebnik moze uskutocnit ohlasenu reklamnu stavbu len na zaklade pisomného oznamenia
stavebného uradu, ze proti jej uskutocneniu nema namietky; stavebny urad vyda oznamenie
najneskor v lehote 30 dni od ohlasenia drobnej stavby. K pisomnému oznameniu stavebny urad
pripoji overeny jednoduchy situacny vykres. Ohlasenu reklamnu stavbu mdze stavebnik zacat
uskutocniovat len do jedného roka odo dna dorucenia oznamenia stavebného uradu
stavebnikovi, pokial stavebny urad v odévodnenych pripadoch neurcil na zacatie stavby dlhsiu
lehotu.

Povolenie reklamnej stavby

» Stavebnik podla § 58 stavebného zakona pred uskutocnenim reklamnej stavby, na ktorej
najvacsia informacéna plocha ma velkost viac ako 3 mz2 (vratane), pisomne poziada o stavebné
povolenie tejto jednoduchej stavby.

K ziadosti o stavebné povolenie sa priklada okrem in€ho aj: projektova dokumentacia stavby
(projekt stavby) vypracovana osobou s prislusnym odbornym vzdelanim [§ 45 ods. 6 pism. a)
stavebného zakona], s uvedenim najvacsej informacnej plochy reklamnej stavby vratane
statického posudenia stavby, ktora preukazuje mechanicku odolnost a stabilitu nosnej
konstrukcie; graficky navrh reklamnej stavby; rozhodnutia, stanoviska, vyjadrenia, suhlasy
(vratane sthlasu Utvaru hlavného architekta mesta), posudenia alebo iné opatrenia dotknutych
organov §tatnej spravy a obce (organy podla § 140a stavebného zakona chraniace zaujmy
uvedené v § 126 ods. 1 stavebného zakona). V pripade osadenia reklamnej stavby v pamiatkovo
chranenej lokalite (PR) alebo na pamiatkovo chranenom objekte je potrebné prilozit aj zavazné
stanovisko KPU.

 V ziadosti o stavebné povolenie reklamnej stavby, na ktorej najvacsia informacna plocha je
vacsia ako 20 m?, a ktora podlieha kolaudacii, moze stavebnik urcit predpokladany datum
uskutocnenia stavby a prvy predpokladany mozny datum miestneho zistovania v ramci
kolauda¢ného konania.

« Stavebnik mo&ze uskutocnit reklamnu stavbu len na zaklade platného stavebného povolenia. Po
vydani stavebného povolenia méze stavebnik tiez poziadat o zmenu trvania platnosti
stavebného povolenia na zacatie stavby.

V pripade reklamnych zariadeni neprebieha §tandardny povolovacti proces v zmysle
stavebného zakona. Vyzaduje sa v$ak suhlas Utvaru hlavného architekta mesta.

» Odporuca sa aby subjekt v uvode zameru osadenia reklamy konzultoval s uradom, ktory ma na
starosti povolovanie reklam. Ten ho bude informovat a potrebnych dokumentoch, ktoré je
potrebneé pred realizaciou dolozit. Zaroven dany urad kontroluje sulad navrhovanej reklamy s
cielmi mesta v oblasti regulacie vizudlneho smogu (UPN, UPN-Z, PR, VZN, manuadl, atp.).
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Odstranovanie reklamnych stavieb a zariadeni

Nelegalne prvky, Cierne stavby a reklamy bez platnych povoleni, zmluyv a vlastnikov nie je
mozné spatne zlegalizovat. Reklamu je nutné bezodkladne odstranit na naklady vlastnika.
V pripade ak reklama vlastnika nema, je odstranena na naklady mesta (naklady su spatne
vymahané, ak sa vlastnicke pomery zistia).

Pri odstrariovani reklam su navrhované postupy podla vlastnickych pomerov:

a)reklam umiestnenych na verejnych pozemkoch a stavbach.
Vhodné postupy pri odstrariovani:

 revidovanie a ukoncovanie zmluvnych vztahov pri nagjmoch,

 postup v zmysle stavebného zakona.

b)reklam umiestnenych na sukromnych pozemkoch a stavbach.
Vhodné postupy pri odstrariovani:

 postup v zmysle stavebného zakona.

Na odstranenie reklamnej stavby vlastnik reklamnej stavby nepotrebuje povolenie stavebného
uradu podla § 88 stavebného zakona. Ak vlastnik reklamnej stavby oznami odstranenie
reklamnej stavby, stavebny urad takéto oznamenie zaeviduje.

Stavebny urad nariadi vlastnikovi reklamnej stavby odstranenie reklamnej stavby,
 ak je zavadna a ohrozuje zivot alebo zdravie 0séb, pokial ju nemozno hospodarne
opravit,
 ak bola postavena bez stavebného povolenia alebo v rozpore s nim alebo pri stavbach,
ktoré treba ohlasit, bez pisomného oznamenia stavebného uradu podla § 57 ods. 2
stavebného zakona,
« na ktoru bolo zrusené stavebné povolenie (§ 102 ods. 3 stavebného zakona),
« ak je docasnou stavbou, pri ktorej uplynul urceny cas jej trvania alebo pominul ucel,
na ktory bola zriadeng, a stavebnik nepoziadal o zmenu doby trvania reklamnej stavby
pred uplynutim tejto doby.

Ohlasenie odstranenia reklamnej stavby mdze podat,
« vlastnik pozemku alebo stavby, ktory nedal pravo inej osobe uskutocnit reklamnu
stavbu na svojom pozemku alebo na svojej stavbe,
e 0s0Oba, ktord ma iné prava k pozemku alebo stavbe [§ 139 ods. 1 pism. a) az
c)stavebného zakonal, ktora nedala pravo inej osobe uskutocnit reklamnu stavbu na
svojom pozemku alebo na svojej stavbe alebo
e zaujmove zdruzenie vlastnikov reklamnych stavieb registrované podla stavebného
zakona.

Stavebny urad na zaklade ohlasenia odstranenia reklamnej stavby zacne skratené konanie o
odstraneni reklamnej stavby.

Ak vlastnik reklamnej stavby nie je znamy, stavebny urad vyda osobe, ktora podala ohlasenie
odstranenia stavby, suhlas s odstranenim reklamnej stavby do 30 dni odo dna podania
ohlasenia.

Ak vlastnik reklamnej stavby je znamy, stavebny urad vyzve tohto vlastnika, aby do 15 dni odo
dna dorucenia vyzvy preukazal, ze mal opravnenie na uskutocnenie reklamnej stavby na
pozemku alebo na stavbe, kde je umiestneng, a je zhotovena v sulade s podmienkami podla
stavebného zakona, inak stavebny urad do 30 dni odo dria marneho uplynutia 15-dnovej lehoty
vyda osobe, ktora podala ohlasenie odstranenia stavby suhlas s odstranenim reklamnej stavby.

Podla § 11 ods. 3 cestného zakona mdze prislusny cestny spravny organ v spravnom konani
nariadit vlastnikovi, spravcovi alebo uzivatelovi reklamnej stavby umiestnenej v rozpore s
vynimkou zo zakazu alebo obmedzenia Cinnosti, ktora by mohla ohrozit dialnice, cesty alebo
miestnej komunikacie alebo premavku na nich, aby bez nahrady v cestnom ochrannom pasme
odstranil alebo upravil reklamnu stavbu. Nahrada za odstranenu reklamnu stavbu sa

poskytuje, len ak bola reklamna stavba umiestnena pred urCenim cestného ochranného pasma
alebo ak v povoleni reklamnej stavby, postavenej v sulade s povolenim, nie je vylucené
poskytnutie nahrady.



Zakaz umiestnovanie reklam

Bez moznosti vynimky je zakdzané umiesthovat reklamné stavby podla zakona ¢&. 135/1961 Zb.
o0 pozemnych komunikaciach (cestny zakon) v zneni neskorsich predpisov (dalej len ,cestny
zakon"):
» na dialniciach, cestach pre motorové vozidla a medzinarodnych cestnych tahochoch
(podla § 10 ods. 3 cestného zakona); to sa nevztahuje na sucasti dialnic a ciest
(odpocivadla),
» v uzemi 100 metrov od osi vozovky prilahlého jazdného pasu dialnice,
rychlostnej cesty a cesty [ triedy, ktoré su medzinarodnym cestnym tahom mimo
sidelného utvaru obce ohraniceného dopravnou znackou oznacujucou zaciatok a
koniec obce okrem odpocivadiel (podla § 10 ods. 4 cestného zakona); to sa nevztahuje
na oznacenia stavby a oznacenia suvisiace s vystavbou alebo prevadzkou dialnice,
rychlostnej cesty alebo cesty . triedy, ktoré su medzinarodnym cestnym tahom,
« na stipoch verejného osvetlenia ciest a miestnych komunikacif,
» na krizovatke tak, aby branili vodicovi v rozhladovom poli vodic¢a na krizovatke
(podla § 8 ods. 11 cestného zakona),
» na vozovke a krajniciach dialnic, ciest a miestnych komunikacii ako predmety tvoriace
pevnu prekazku (podla § 20 ods.1 cestného zakona),
* na ceste a na mieste pri ceste, ak by mohli viest k zamene s dopravnou znackou
alebo s dopravnym zariadenim alebo by ich zakryvali alebo ak by rozptylovali a
uputavali pozornost ucastnika cestnej premavky alebo ho oslnovali; miestom pri ceste
sa rozumie priestor, v ktorom je umiestnena dopravna znacka alebo dopravné
zariadenie; takymto miestom je aj priestor, v ktorom sa dopravné znacky alebo
dopravné zariadenia spravidla umiestiiuju (podla § 60 ods. 9 a 10 zédkona ¢. 8/2009 Z. z.
o cestnej premavke a o zmene a doplneni niektorych zakonov),
na dopravnych znackach alebo na dopravnych zariadeniach a ich nosnej konstrukcii.

Dalsie obmedzenia:
e Samostatne stojace reklamné zariadenia nesmu byt osadené v kvetinacoch
pomocou podpornych konstrukcii a inymi obdobnymi spésobmi, ktoré nezabezpecuju
pevné
spojenie so zemou (vynimku tvoria "A” stojany).
» Samostatne stojace reklamné zariadenie v tvare vlajky urcené pre reklamné
ucely, oznacovane ako tzv. beachflag, je zakdzané umiestiiovat na uzemi mesta.
Zakaz sa nevztahuje na samostatne stojace reklamné zariadenia docasne umiestnené
pri kratkodobych podujatiach so suhlasnym stanoviskom mesta a urcenymi
podmienkami.
« Reklamné stavby je zakdzané umiestriovat na stipy elektrického vedenia.
» V ochrannych pasmach technickych sieti, v pamiatkovom uzemi, na nehnutelnej
kulturnej pamiatke, na uzemi so stuprniom uzemnej ochrany je obmedzené alebo
zakazané umiestnovat reklamneé stavby len ako to ustanovuju osobitné predpisy.
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Zakazany, alebo obmedzeny obsah . zmyse zaona ¢

147/2001 Z. z. o reklame:

VSeobecné poziadavky na reklamu

Reklama nesmie:

a) obsahovat ¢okolvek, ¢o znevazuje Tudsku ddstojnost, uraza narodnostné citenie alebo
nabozenske citenie, ako aj akukolvek diskriminaciu na zaklade pohlavia, rasy a socialneho
pdvoduy,

b) propagovat nasilie, vandalizmus alebo vulgarmost a navadzat na protipravne konanie alebo
vyjadrovat s nim suhlas,

c) prezentovat nahotu ludského tela pohorsujucim spdsobom,

d) prezentovat produkty poskodzujuce Zivotné prostredie alebo produkty skodlivé Zivotu alebo
zdraviu ludi, zvierat alebo rastlin bez toho, aby sa na skodlivost vyslovne a zretelne
neupozornilo,

e) ohrozovat fyzické zdravie ani psychické zdravie obc¢ana,

f) prezentovat potraviny a vyzivové doplnky tak, akoby mali uc¢inky liekov,

g) obsahovat osobné udaje, udaje o majetkovych pomeroch osdb bez ich predchadzajuceho
suhlasu,

h) odvolavat sa na vyhlasenia inych oséb bez ich predchadzajuceho suhlasu,

i) zasahovat do prav inych os6b bez ich suhlasu,

j) zneuzivat déveru maloletych oséb, najma:

1. podnecovat na spravanie, ktoré mdze ohrozit ich zdravie, psychicky vyvin alebo moralny
vyvin,

2. zobrazovat ich v nebezpecnych situaciach.

Reklama tabakovych vyrobkov:
Zakazuje sa reklama tabakového vyrobku na vSetkych druhoch informacnych nosicoyv,

Reklama alkoholickych napojov nesmie:

a) davat do suvislosti spotrebu alkoholu s priaznivym uc¢inkom na telesnu vykonnost alebo na
dusevnu vykonnost,

b) tvrdit, Ze alkoholické napoje maju liec¢ivé vlastnosti, povzbudzujuci alebo upokojujuci uc¢inok
alebo Ze pomahaju riesit osobné problemy,

c) nabadat na nestriedme pozivanie alkoholickych napojov alebo prezentovat abstinenciu alebo
triezvost ako nedostatok,

d) zdéraznovat obsah alkoholu v ndpojoch ako znak ich kvality.

e) zameriavat na maloleté osoby, pritom ziadna osoba, ktoriu mozno povazovat za malolety, sa
nesmie v reklame davat do suvislosti so spotrebou alkoholickych napojov.

Navrh regulécie reklamy na alkoholické napoje:

a) navrhuje sa pomocou VZN zakazat umiestriovanie reklamy na alkohol v priestore do 200
metrov od $k&l, Skolskych zariadeni, zariadeni socialnopravnej ochrany deti a socialnej kurately,
v ubytovniach mladeze a tiez v blizkosti zariadeni pre liecbu nelatkovych zavislosti.

b) taktiez sa odporuca zakazat zobrazovanie reklamy na alkohol do 200 m od miest, kde sa
zdrzZuje zvySené mnozstvo ludi, ¢ize na namestiach, v parkoch, na ihriskach a Sportoviskach,
zastavkach mestskej hromadnej dopravy a staniciach, ako i v prostriedkoch mestskej
hromadnej dopravy.

c) v ramci zjednodusenia kontroly sa navrhuje vytvorenie GIS pasportu tychto zariadeni a
priestorov s vytvorenim ochrannych zon, do ktorych je zakazané umiestriovat dany druh
reklamy.



Kontrola a evidencia

Kontrolu, evidenciu a pasport reklamnych stavieb a zariadeni na uzemi mesta vykonava:
a) statny stavebny dohlad (len kontrola reklamnych stavieb),
b) osoby mestského uradu poverené primatorom mesta (vSetky reklamy, vratane
evidencie a pasportu).

Kontrolna a evidencna ¢innost je zakladnou sucastou implementéacie regulacie vizualneho
smogu v ramci procesov mesta. Vdaka komplexne ziskavanému prehladu o aktudlnom stave
reklam na uzemi mesta je mozné cez transparentné zverejnovanie informovat obyvatelov o
kvalitativnom zlepSovani situacie. Ziskané udaje je mozné dalej vyuzit aj na:

» Rozdelenie reklam podla vlastnickych pomerov (vo vlastnictve mesta, sukromné

vlastnictvo);

» Zisky z prenajmov reklam vo vlastnictve mesta

» Typy reklam, pocty a miesto ich umiestnenie

« Casovy ramec platnosti povoleni reklamnych stavieb

» Nelegalne reklamy a Cierne stavby

Sankcie, priestupky a dane
Stavebny urad alebo inSpekcia ulozi sankciu pravnickej osobe alebo fyzickej osobe opravnenej
na podnikanie, ktora uskutocruje alebo uziva:
a) reklamnu stavbu, na ktorej najvacsia informacna plocha:
 je mensia ako 3 m?2 a ktoru treba ohlasit, bez takého ohlasenia alebo v rozpore s nim,
pokutu vo vyske 150 eur,
» ma velkost od 3 m2 do 20 m2, bez stavebného povolenia alebo v rozpore s nim, poku-
tu vo vyske 250 eur,
* je vacsia ako 20 m?, bez stavebného povolenia, v rozpore s nim, bez kolaudacného
rozhodnutia alebo v rozpore s nim, pokutu vo vyske 450 eur alebo
b) reklamnu stavbu bez oznacenia (§ 86 ods. 4, § 142d ods. 2 stavebného zdkona) a v
lehote urcenej stavebnym uradom alebo Slovenskou stavebnou inSpekciou nezabezpeci
oznacenie reklamnej stavby, pokutu vo vyske 50 eur.
Pokutu za spravny delikt mozno ulozit aj opakovane, a to az do odstranenia nedostatkov.

Dalsou moznost mesta je zavedenie dane z vybranych reklamnych stavieb a prvkov na
uzemi mesta. Rozsah dariového zataZzenia musi reflektovat v primeranej miere kontext
lokality, velkost reklamy a vztah medzi cielom limitovat vizualny smog a podporou
¢innosti danych subjektov.

Pre transparentnost vyberu dani z reklam je vhodné ramcovat vyuzitie vybranej dane
(napr. zlepSovanim kvality verejnych priestorov v bezprostrednej lokalite, poskytovanie
sluzieb a konzultacii pri schvalovani reklam, atp.)
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Analyza reklamnych
stavieb a zariadeni



UZEMNY PLAN MESTA RUZO

KOMPLEXNY VYKRES PRIES
UZEMIA

MBEROK

O VY

I iy te A s v




Vyznamne ulice

Celomestsky vyznam

Analyza problémov

- medzi zakladné problémy patri vysoka koncentracia velkoplosnej reklamy réznych typov (billboardy a
backboardy, reklama na fasadach, reklama na oploteniach, reklama na inych konstrukciach)

- problematicke je tiez koncentrovanie reklamy v dopravne vytazenych kriZeniach, ¢im sa znizuje
bezpecnost tychto krizeni a jej umiestiiovanie vo vysoko urbanizovanom prostredi

- problémom je taktiez prehnana reklama predovsetkym obchodnych prevadzok ¢o do velkosti, to do
osvetlenia reklamy

Analyza potencialov

- kompozi¢na os svojou typologiou i mnohymi nezastavanymi plochami ponuka priestor pre umiestnenie
velkoplosnej reklamy

- umiestnovanie velkoplosnej reklamy by vSak malo byt regulované ¢o do velkosti, tak do vzajomnych
odstupov

- priklady dobrej praxe v ramci oznacovania prevadzok su potencidlom pre kontinualne humanizovanie
reklamy v ramci ulic celomestského vyznamu

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
» Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesné §tity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80
- Mobilna reklama prevadzky 84

Samostatne stojace reklamné stavby a prvky 94
- Citylighty 96
- Plagatoveé plochy 98
- Plagatovacie valce 100
- Billboardy, backlighty a podobneé stavby (pri dodrzani rozmerov a rozostupov) 102
- Atypické reklamné stavby (napr. stoZiare obchodné domy, pumpy, a iné + leSenia) 104

(pri dodrzani rozmerov a rozstupov)

Reklama na prvkoch verejného priestoru 104
- Zastavky MHD 106
- Verejné osvetlenie 107
- Reklama na mobiliary (v obmedzenej miere na lavickach, poklopoch. lampach a 108

pod - formou malych Stitkov)
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Vazska kompozicna os
- trasa cesty 1/18 prechadzajuca mestom v smere vychod - zépad, od existujucej COV po vychodnu hranicu
katastralneho uzemia Ruzomberok

Tatranska cesta - dobry priklad oznacenia

Doncova - dobry priklad oznacenia zdravotnickych
prevadzok v ramci polikliniky administrativneho objektu vyroby formou drobnej

samostatne stojacej reklamnej stavby

Hurbanova - zly n’lad umeistnenia el'kploej reklam-  Tatranska - zly priklad neadekvatnej velkosti
nej stavby na fasadu budovy velkoplos$nej reklamy

P =8 —

ovaiska - zly priklad umeistnenia velkoplosnej reklamnej Zarevucm- ‘ily priklad umiestnenia L
stavby na fasadu budovy che budovy

ED eklamy na stre-



Revucka kompozi¢éna os

- trasa cesty 1/59 od kriZzovania s cestou 1/18 po juzny okraj zastavaného uzemia miestnej ¢asti Biely Potok

Korytnicka - dobry priklad oznacenia prevadzky
nazvom, logom a stitom

Krytmcka - dobry priklad umiestnenia a vyzma billboar-
du pre propagaciu mesta

Bystricka cesta - zly priklad oznacenia prevadzky velko- Bystricka cesta - zly priklad velkej hustoty
plodnou reklamou velkoplo$nych reklamnych stavieb




Vyznamne ulice
Zonalny vyznam

- pedia trasa navrhované namestie pri dome kultury - Namestie slobody - ul S. Moyzesa - ul. Vajanského
- ul. Sportova - Katolicka univerzita - kde sa trasa deli na vetvu do sidliska Klaéno a Cernovej, a vetvu do
Rybarpola a Hrboltove],
- pesia trasa ul. Podhora - ul. Polna, alt. ul. Pri vojenskej nemocnici - Nam. SNP - admin. centrum SCP -

- sidlisko Hriby
- pesia trasa ul. Mostova - autobus. stanica - Likavka (kolizia pesej trasy a zeleznice je rieSena podchodom)
- pesia trasa ul. Mostova - autobus. stanica - Likavka (kolizia pesej trasy a zeleznice je rieSena podchodom)
- pesia trasa ul. Nam. A. Hlinku - ul. Ticha - ul. Zelena - Kalvaria - Hrabovo
- pesia trasa ul. Podhora - ul. Plavisko ul. Hollého - sidlisko Bani¢né

Analyza problémov

- medzi zakladné problémy patri vysoka koncentracia velkoplo$nej reklamy réznych typov (predovsetkym
reklama na fasadach, reklama na oploteniach, reklama na inych konstrukciach)

- problematicke je tiez koncentrovanie velkoplosnej reklamy vo vysoko urbanizovanom prostredi,

Casto i obytného charakteru nadvazujuce na tieto ulice

- medzi zasadné problémy taktiez patri repeticia reklamy, nevhodné umiestnenie v ramci fasady a inych
prvkov budov, ¢i osvetlenie reklamy (priame svietenie, intenzivne osvetlenie a pod.)

Analyza potencialov

- zonalne ulice su Casto pokracovanim hlavnych ulic CMO, pricom ako takeé spajaju hlavné

urbanistické zony mesta s centrom a tak maju potencial na rozvoj polycentrizmu a s nim spojenou
reklamou prevadzok

- priklady dobrej praxe v ramci oznacovania prevadzok su potencidlom pre kontinualne humanizovanie
reklamy v ramci ulic zonalneho vyznamu

- umiestnovanie velkoplosnej reklamy by vSak malo byt v takto vysoko urbanizovanych oblastiach uplne
vylucené

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
e Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesneé Sstity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80
- Mobilna reklama prevadzky 84

Samostatne stojace reklamné stavby a prvky 94
- Citylighty 96
- Plagatové plochy 98
- Plagatovacie valce 100

Reklama na prvkoch verejného priestoru 104
- Zastavky MHD 106
- Verejné osvetlenie 107
- Reklama na mobiliari (v obmedzenej miere na lavickach, poklopoch, 108

lampach a pod - formou malych $titkov)



D. Makovického - dobry priklad oznacenia kulturnej Bystricka cesta - dobry priklad oznacenia prevadzky
prevadzky nazvom zo samostatnych pismen a zastavami nazvom zo samostatnych pismen

Plavisko - zly priklad umiestnenia velkoplosnej reklamnej Plavisko - zly priklad umiestnenia reklamného
stavby na fasadu budovy zariadenia na zabradli rekonstruovanej $port. budovy

N
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Riadok - zly priklad umiestnenia velkoploSnej D. Makovickeho - zly priklad umiestnenia reklamneho
reklamnej stavby na fasadu budovy zariadenia na oplotenie obytnej budovy




Al.Centralna mestska
zona

Analyza problémov

- medzi zakladné problémy patri vysoka koncentracia velkoplosnej reklamy réznych typov (predovsetkym
reklama na fasadach)

- problematicka je tiez vysoka koncentracia réznych typov oznaceni prevadzok, ¢i navigacie a inych typov
reklamy na fasade budov

- medzi zasadné problémy taktieZ patri repeticia reklamy, nevhodné umiestnenie v ramci fasady a inych
prvkov budoy, ¢i osvetlenie reklamy (priame svietenie, intenzivne osvetlenie a pod.)

- typickym problémom v tejto zéne je nadmerné pouzivanie reklamnych Aciek a podobnych mobilnych
oznaceni

Analyza potencialov

- vysokourbanizovaneé a historické jadro mesta ma potencial na rozvoj kultivovanej reklamy

- priklady dobrej praxe v ramci oznacovania prevadzok su potencialom pre kontinualne humanizovanie
reklamy v ramci ulic zonalneho vyznamu

- umiestnovanie velkoplosnej reklamy musi byt v tejto najddleztejSej mestskej zone uplne vylucené

- v pripade regulacie reklamnych Aciek existuje VZN pre ich regulaciu, ktoré treba rozsirit o niektoré
zasady a dbat na jeho dodrziavanie (kompetencia Mestskej policie)

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
» Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesneé stity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80
- Mobilna reklama prevadzky 84

Samostatne stojace reklamné stavby a prvky 94
- Citylighty 96
- Plagatoveé plochy 98
- Plagatovacie valce 100

- Atypické reklamné stavby (napr. stoZiare, obchodné domy, a iné + leSenia) 103



Podhora - dObTy priklad oznacenia prevadzky 1 reklamy \% Nam. A. Hlinku - dObTy priklad oznacenia prevadzky
ramci vykladu

www.caritas.sk
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Mostova - dobry priklad oznacenia prevadzky i Teklamy V. Nam. A. Hlinku - dobry priklad inverzného osvetlenia
ramci vykladu oznacenia prevadzky

Podhora - nevhodny priklad velkoplosnej reklamy a Podhora - nevhodny priklad reklamy umiestnenej v ramci
plagatovacich pléch na fasade, Stitov a mobilnych reklam vykladu



B. Obytné plochy

Bl - rodinné domy individualne

B2 - rodinné domy intenzivna zastavba (radova, atriova, terasova)
B3 - bytové domy do 4NP

B4 - bytové domy nad 5NP

Analyza problémov

- medzi hlavné problémy patria predovsetkym problematické oznacovanie prevadzok ale i inych typov
reklamy na fasade budov a ich sucastiach (napr. oploteniach)

- medzi zasadné problémy patri repeticia reklamy, nevhodné umiestnenie v ramci fasady a inych prvkov
budoy, ¢i osvetlenie reklamy (priame svietenie, intenzivne osvetlenie a pod.)

- medzi problémy tiez patri vyskyt velkoplosnej reklamy predovsetkym reklama na fasadach objektov

Analyza potencialov

- zony s prevladajucou funkciou byvania maju potencial byt zénami bez reklamy (okrem povolenych
oznaceni prevadzok)

- priklady dobrej praxe v ramci oznacovania prevadzok su potencialom pre kontinualne humanizovanie
reklamy v ramci tejto zony

- umiestnovanie velkoplosnej reklamy musi byt v zonach byvania uplne vylucené

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
* Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesné §tity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80

- Mobilna reklama prevadzky 84



i~

K. Sidora - dobry priklad oznacenia prevadzky na obytnej  Sladkovicova - dobry priklad oznac. prevadzky na obytnej
ploche formou samostatneho Stitu ploche formou Stitu umiestneného na stoziari

S. Viatora - dobry priklad oznacenia zhotovitelov stavby a  Za Drahou - dobry priklad oznacenia prevadzky
formy financovania formou samostatnych pismen
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Papiernicka - zly priklad opakujuceho sa oznacenia a typu Sv. Anny - zly priklad umiestnenia reklamného zariadenia
prevadzky na oploteni obytnej plochy



C. Plochy cintorinov

Analyza problémov

- medzi hlavné problémy patria predovSetkym problematické oznacovanie prevadzok v blizkosti cintorinov
- medzi zasadné problémy nevhodné umiestnenie v ramci fasady a inych prvkov budov, ¢i osvetlenie
reklamy (priame svietenie, intenzivne osvetlenie a pod.)

Analyza potencialov

- zOny cintorinov maju potencial byt zonami bez reklamy (okrem povolenych oznaceni tychto priestorov)
- priklady dobrej praxe v ramci oznacovania cintorinov su potencialom pre kontinualne humanizovanie
reklamy v ramci tejto zony

- umiestnovanie akejkolvek inej reklamy, ako oznacenia a informacnych a orientacnych tabul musi byt v
zonach byvania uplne vylucene

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
» Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesneé stity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80
Samostatne stojace reklamné stavby a prvky 94

- Plagatovacie plochy (vo forme orientacnych a informacnych ploéch) 98
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SNP - dobry priklad umiestnenia informacnej tabule pri Pod cintorinom - dobry priklad umiestnenia
vstupe na plochu cintorina informacnej tabule pri vstupe na plochu cintorina

: 3 < M A SN
Cemovskych martyrov - dobry pnklad umlestnema Pod cintorinom - zly pnklad umiestnenia informacnych
informacnej tabule pri vstupe na plochu cintorina zariadeni vo svahu v zeleni mimo chodnika

Pod cintorinom - zly priklad umiestnenia komercnych Cernovskych martyrov - zly priklad umiestnenia
reklamnych stavieb do plochy cintorina informacnych zariadeni priamo na presklené casti domu
smutku lepenim



F. Polyfunkcne plochy

F1 - rodinné domy individualne + vybavenost a sluzby drobného rozsahu
F2 - bytové domy + vybavenost a sluzby
F3 - obcianska vybavenost - vyroba - sklady

Analyza problémov

- medzi hlavné problémy patria predovsetkym problematické oznacovanie prevadzok ale i inych typov
reklamy na fasade budov a ich sucastiach (napr. oploteniach)

- medzi zasadné problémy patri repeticia reklamy, nevhodné umiestnenie v ramci fasady a inych prvkov
budoy, ¢i osvetlenie reklamy (priame svietenie, intenzivne osvetlenie a pod.)

- medzi problémy tiez patri vyskyt velkoplosnej reklamy predovsetkym reklama na fasadach objektov

Analyza potencialov

- priklady dobrej praxe v ramci oznacovania prevadzok su potencialom pre kontinualne humanizovanie
reklamy v ramci tejto zony
- umiestnovanie velkoplosnej reklamy musi byt v ployfunkénych plochach uplne vylucené

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
» Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesneé stity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80
- Mobilna reklama prevadzky 84

Samostatne stojace reklamné stavby a prvky 94
- Citylighty 96
- Plagatoveé plochy 98
- Plagatovacie valce 100
- Atypickeé reklamneé stavby (napr. stoziare obchodne domy, pumpy, a iné + leSenia) 103

Reklama na prvkoch verejného priestoru 104
- Zastavky MHD 106
- Verejné osvetlenie 107

- Reklama na mobiliari 108



S. Moyzesa - dobry priklad oznac¢enia prevadzky formou S. Moyzesa - dobry priklad oznacenia prevadzky formou
samostatnych pismen i reklamy v ramci vykladu samostatnych pismen, Stitu i reklamy v ramci vykladu

__PIZZERIA CONCORDIA

2 peps

PIZzA

S. Moyzesa - zly priklad titov viacerych $titov Polna - zly priklad celoplo$ného prekrytia vykladov
umiestnenych v ramci jednej prevadzky prevadzky reklamou



O. Plochy obc¢ianskeho
vybavenia

O1 - plochy obcianskeho vybavenia - Skoly

O2 - plochy obcianskeho vybavenia - zdravotnicke zariadenia

O3 - plochy obc¢ianskeho vybavenia - zariadenia socialnej starostlivosti

04 - plochy obcianskeho vybavenia - kulturne zariadenia

OS5 - plochy obcianskeho vybavenia - zariadenia telovychovy a Sportu

O6 - plochy obcianskeho vybavenia nespecifikované (obchody, stravovacie a ubytovacie zariadenia, sluz-
by, administrativa a pod.)

Analyza problémov

- v ramci pléch obcianskej vybavenosti neboli zaznamenané zasadné negativne formy reklamy

Analyza potencialov

- plochy obcianskeho vybavenia patria medzi najlepsie z hladiska umiestnenia reklamy a oznacenia
- priklady dobrej praxe v ramci oznacovania tychto prevadzok su potencialom pre kontinualne humanizo-
vanie reklamy v ramci rozlicnych

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
» Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesneé stity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80
- Mobilna reklama prevadzky 84

Samostatne stojace reklamné stavby a prvky 94
- Citylighty 96
- Plagatoveé plochy 98
- Plagatovacie valce 100

Reklama na prvkoch verejného priestoru 104
- Zastavky MHD 106
- Verejné osvetlenie 107

- Reklama na mobiliari 108



Nam. $. N. Hyrosa - dobry priklad ane propagacie

vystav formou banerov vyuzivajucich stiporadie objektu gymnazia pomocou pomocou malej tabule, $tat. znaku a
muzea zastav, pricom nositelom vyznamu je architektura budovy
,l.- k" .
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Zarevuca - dobry priklad oznacenia prevadzky zakl. Skoly A. Hlinku - dobry priklad oznacenia prevadzky kulturneho
pomocou samostatnych pismen umiestnenych na fasadde  domu pomocou samostatnych pismen umiestnenych na
fasade

Sladkovicova - zly priklad oznacenia prevadzky strednej Zlinska cesta - zly prikla onaia prvdzky univerzity
Skoly pomocou nevhodného typu velkoplosnej reklamy pomocou nevhodného typu a farebnosti nazvu fakulty a
so zbytocnymi informaciami typu velkoplosnej reklamy



R. Plochy rekreacie

R1 - ubytovacie a stravovacie zariadenia (penziony, hotely)

R2 - malé sukromné chaty

R3 - Specificka rekreacia v osade Vlkolinec

R4 - vyS$Sia rekreacna vybavenost v stredisku Maliné Brdo

R5 - intenzivne vyuzivaneé lyZiarske terény

R6 - plochy primestskej rekreacie

R7 - plochy agroturistiky vratane suvisiacich pléch polnohospodarskej vyroby
R8 - rozptylné plochy agroturistiky

Analyza problémov

- medzi hlavné problémy patria predovsetkym vyskyt velkoplosnej reklamy, predovsSetkym reklama na
fasadach objektoy, ale i samostatne stojacej reklamy

- problematicke je taktiez oznacovanie prevadzok ale i inych typov reklamy na fasade budov a ich sucasti-
ach (napr. oploteniach)

- medzi zasadné problémy patri i umiestnovanie reklamy na zelen (predovsetkym na stromy)

Analyza potencialov

- plochy rekreacie maju potencial prispdésobovania reklamy tymto plocham (predovsetkym umiestnenim v
prirodnom prostredi)

- takto kreativne zvladnuta reklama dotvara prostredie a zaroven zanechava hibsi dojem

- umiestnovanie velkoplosnej reklamy musi byt v tychto plochach uplne vylucené

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
e Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesneé Sstity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80
- Mobilna reklama prevadzky 84
Samostatne stojace reklamné stavby a prvky 94
- Plagatove plochy 98

- Plagatovacie valce 100



Cutkovska dolina - dobry priklad oznacenia prevadzky Cutkovska dolina - dobry priklad samostatne stojaceho
formou samostatnych pismen a ich materialu oznacenia plochy rekreacie, jej formy a materialu
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Hrabovska dolina - zly priklad umiestnenia a kotvenia Hrabovska dolina - zly priklad umiestnenia velkoplo$nej
reklamného zariadenia na strom samostatne stojacej reklamy (billboardu) v ramci pléch

rekreacie

KRALOVSTVO
gﬁVlTAJTE -

e S - < i xSl Lw S Ak z

Hrabovska dolina - zly priklad velkoplosnej reklamy umi- Hrabovska dolina - zly priklad umiestnenia velkoplosnej
estnenej na nevhodnom type oplotenia reklamy na fasadu ikonickej budovy



Reklama na budovach a ich sucastiach

S. Sportové plochy

S1 - $portové plochy

Analyza problémov

- v ramci Sportovych pléch neboli zaznamenané zasadné negativne formy reklamy (okrem solitérnych
pripadov velkoplo$nej reklamy na hranici aredlu - predovsetkym na oploteni)

Analyza potencialov

- §portoveé plochy patria medzi najlepsie z hladiska umiestnenia reklamy a oznacenia
- priklady dobrej praxe v ramci oznacovania tychto prevadzok su potencialom pre kontinualne humanizo-
vanie reklamy v ramci rozlicnych

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
e Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesne stity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80
- Mobilna reklama prevadzky 84

Samostatne stojace reklamné stavby a prvky 94
- Citylighty 96
- Plagatové plochy 98
- Plagatovacie valce 100

Reklama na prvkoch verejného priestoru 104
- Zastavky MHD 106
- Verejné osvetlenie 107

- Reklama na mobiliari 108



D. Makovického - dobry priklad oznacenia futbaloveho Vajanského - dobry priklad oznacenia futbalového
Stadiona formou samostatnej reklamnej stavby Stadidona na fasade objektu

Cutkovska dolina - dobry priklad umiestnenia reklamy na Kla¢no - dobry priklad oznacenia Sportoviska formou
vnutornej strane mantinelov Sportoviska samostatnych pismen a zaroven vhodny typ Sportoviska
(skatepark) na umiestnenie muralov

Hrabovska cesta - zly priklad velkoplosnej LED reklamnej D. Makovickeého - zly priklad velkoploSnej reklamnej stavby
stavby umiestnenej na Sportovej ploche umiestnenej na oploteni Sportovej plochy
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T. Plochy technicke}
vybavenosti

T1 - vodojemy

T2 - Cistiaren odpadovych vod

T3 - transformovna Hrboltova

T4 - zariadenia na zber, triedenie a zneskodnovanie odpadov
TS5 - plochy technickej vybavenosti Technicke sluzby

Analyza problémov

- v ramci pléch technickej vybavenosti neboli zaznamenané zasadné negativne formy reklamy

Analyza potencialov

- plochy technickej vybavenosti patria medzi najlepsie z hladiska umiestnenia reklamy a oznacenia

- priklady dobrej praxe v ramci oznacovania tychto prevadzok su potencialom pre kontinualne
humanizovanie reklamy v ramci rozlicnych

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach
» Reklama v parteri
- Hlavné oznacenie prevadzok
- Vyvesne Sstity
- Reklama umiestnena v ramci vykladov
- Mobilna reklama prevadzky

53
68
70
76
80
84



Pivovarska - dobry priklad oznacenia prevadzky
technickych sluzieb umiestnenej na fasade budovy
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Potocna - dobry priklad oznadenia prevadzky COV
umiestnenej na fasade budovy



V. Plochy vyroby

V1 - tazba nerastnych surovin

V2 - priemyselna vyroba s moznymi negativnymi vplyvmi na zivotné prostredie
V3 - vyrobné plochy zmiesané (vyroba, sklady, sluzby)

V4 - zariadenia polnohospodarskej vyroby

V5 - zariadenia rybného hospodarstva

Analyza problémov

- medzi zasadné problémy patri vyskyt velkoplosnej reklamy predovsetkym reklama na fasadach objektov
- medzi hlavné problémy patria predovsSetkym problematické oznacovanie prevadzok ale i inych typov
reklamy na fasade budov a ich sucastiach (napr. oploteniach) ako i navigaéné prvky v ramci pléch vyroby

Analyza potencialov

- plochy vyroby maju potencial unifikovat reklamu (predovsetkym navigaciu a oznacenie prevadzok) v
ramci jednotlivych zon (napr. Texikom)

- v ramci jednotlivych budov umiestnenych v plochach vyroby sme zaroven identifikovali dobré priklady
oznacovania takychto prevadzok, ktoré maju potencial humanizovat reklamu v ramci podobnych
objektov tychto pléch

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
¢ Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesneé §tity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80
- Mobilna reklama prevadzky 84

Samostatne stojace reklamné stavby a prvky 94
- Citylighty 96
- Plagatoveé plochy 98
- Plagatovacie valce 100

Reklama na prvkoch verejného priestoru 104
- Zastavky MHD 106
- Verejné osvetlenie 107

- Reklama na mobiliary 108






Z. Plochy zelene

Z1 - verejna parkova zelen
Z2 - ostatna zelen (izolacna zelen, brehové porasty, nelesna drevinna vegetacia)
Z3 - zéhrady, zahradkoveé osady

Analyza problémov

- v ramci pléch zelene neboli zaznamenané zasadne negativne formy reklamy, okrem solitérnych druhov
mobilnej reklamy (napr. vylepovanie plagatov mimo pléch na to uréenych) a umiestriovania plagatovacich
pléch v zeleni daleko od spevnenych pléch (napr. chodnikov)

Analyza potencialov

- plochy zelene su na uzemi mesta bez negativnej reklamy, o je zaroven najvacsim potencialom tychto
pléch a je potrebneé tento stav udrzat i do buducnosti

Povolena reklama

Reklama na budovach a ich sucastiach 53
» Reklama v parteri 68
- Hlavné oznacenie prevadzok 70
- Vyvesne stity 76
- Reklama umiestnena v ramci vykladov 80
- Mobilna reklama prevadzky 84
94
Samostatne stojace reklamné stavby a prvky (iba vo forme informacénych pléch o
danych plochach zelene, resp. aktivitach konanych v tychto plochach) 96
- Citylighty 98
- Plagatoveé plochy 100

- Plagatovacie valce
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Cutkovska dolina - dobry priklad typu a spésobu umiest- Namestie A. Hlinku - dobry priklad typu a spdsobu

nenia informacnej plochy umiestnenia informacnej plochy (mapy NP Velka Fatra)

Kalvaria - dobry priklad typu a spdsobu umiestnenia Park S. Hyrosa - dobry priklad typu a spésobu umiestnenia
informacnej plochy docasnej informacnej plochy (osobnosti Ruzomberka)
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Namestie A. Hlinku - zly priklad typu a spésobu umiest- Namestie A. Hlinku - zly priklad spésobu umiestnenia
nenia komerénej reklamy formou plagatu nalepeného na plagatovacej plochy mimo chodnika
mobiliari
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Typy reklamnych
stavieb

1. Reklama na budovach a ich sucastiach
2. Reklama vo verejnom priestranstve
3. Iné typy reklam






1. Reklama na
budovach a ich
sucastiach

1.1. Vieobecné zasady oznac¢ovania prevadzky

1.2.Reklama v parteri
-Hlavné oznacenie prevadzky
-Vyvesneé stity
-Reklama umiestnena v ramci vykladov

1.3. Reklama na fasadach a stitovych stenach

1.4. Reklama na strechach

1.5. Reklama na oploteni




Reklama na budovach a ich sucastiach

1.1. Vseobecne zasady
oznacovania prevadzky



Reklama na budovach a ich sucastiach

Hlavné zasady

» Navrh rieSenia reklamnych stavieb, ktoré budu sucastou navrhovanej budovy musi byt
sucastou Dokumentacie o stavebné povolenie (DSP), a nasledne sa nesmie menit a rozsirovat.

» Osadenie reklamy na budovach a ich sucastiach sa na uzemi mesta Ruzomberok je zakazane
umiestnovat tieto reklamy:
- na strechach objektov (okrem O - Plochy obéianskej vybavenosti, S - Sportové
plochy),
- na fasadach vsetkych nadzemnych podlazi okrem parteru (1. Nadzemneé podlazie),
pricom za hranicu medzi 1. NP a 2. NP sa povazuje rimsa objektu, resp dolna parapeta
okien 2. NP (okrem zén okrem O - Plochy obéianskej vybavenosti, S - Sportové
plochy, T - Plochy technickej vybavenosti vaésich objektov umiestnenych v ramci
Vyznamnych ulic celomestského vyznamu a V - Pléch vyroby),
- na oploteni (okrem ozna¢. prevadzky v ramci vynimoénych pripadov - vid str. 56-66)
- na doplnkovych ornamentalnych prvkoch, ktore su integralnou sucastou objektov
(napr. kované zabradlia schodisk, balkonov, rimsy, Sambrany, a pod.)
- na vytvarnych dielach a zeleni.

» Reklama na budovach a ich sucastiach nesmie zasahovat a zaberat verejné priestranstva.

Za takuto nevhodnu reklamu sa povazuju reklamné Acka, viajky a iné samostatne stojace nosice
(vynimku tvoria vyvesné stity prevadzok - vid str. 76, a reklamné Acka umiestnené do verejného
priestranstva mestom a reklamné Ac¢ka gastro a potravinarskych prevadzok - vid. str. 84)

» Predavany tovar sa nesmie umiestrniovat a vystavovat vo verejnom priestranstve pred
obchodmi (vynimkou je tovar predavany sezénne v ramci podujati organizovanych mestom,
napr. pocas trhov)

» Umiestniovanie reklamnych vitrin na fasady objektov je zakazané (vynimku tvoria vitriny
umiestnené na budovach statnych a verejnych institucii)

» Akekolvek reklamneé putace a zariadenia, ktore su umiestnene na budove, v budove, alebo
mimo budovy a su osvetleng, nikdy nesmu priamo vyzaruju svetlo, nesmu presiahnut hodnotu
osvetlenia okolia (napr. poulicnym osvetlenim cca 101x) a nesmu blikat

» Farba osvetlenia musi byt biela, resp. Zlta a nesmie byt zelena, modra, prip. ina vyrazna farba.
V ramci osvetlenia reklamy sa navrhuje teplota osvetlenia v rozmedzi 2500—4000 K.

» Pouzitie reflexnych, fosforeskujucich a ostrych kontrastnych farieb je zakazané. Odporuca sa
pracovat s minimom farieb (1 — 2 farby), ktoré musia vhodne doplnit farebnost fasady a reklama
must byt na vysokej vytvarnej i remeselnej urovni spracovania.
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Reklama na budovach a ich sucastiach

Vyznamne ulice

V ramci navrhu budovy na vyznamnych uliciach je vhodné vytvorit priestor pre jednotné umiestnovanie
reklamy v parteri (predovsetkym oznaceni a vyvesnych stitov, ale i vykladov) na tejto budove, napr. formou
rimsy umiestnenej nad vykladmi a vchodmi do buducich prevadzok.

Hlavné oznadenie prevadzky (vid. str. 70) sa umiestruje vzdy v tesnej blizkosti vstupu do prevadzky.
V pripade, ze ma objekt viac vstupov, pripadne viac prevadzok, moéze byt toto oznacenie umiestnené nad
vSetkymi vstupmi. Celkova informacna plocha tychto oznaceni prevadzky nesmie prekrocit 3 ma.

Vacsie objekty (napr. nakupné, polyfunkéné, ¢i vyrobné haly a centrd) mézu mat oznacenie integrované v
ramci fasady. Toto oznacenie vSak musi pozostavat zo samostatnych pismen.

Priemet jeho celkoveho vonkajSieho obvodu nesmie byt vacsi ako 3 m? a oznacenie nesmie byt
umiestnené v a nad urovnou strechy.

V pripade oznacenia viacerych prevadzok méze byt oznacena dominantne iba jedna hlavna prevadzka.
Ostatné prevadzky musia byt oznacené pri vstupe do objektu jeginotnou formou (napr. listovnikom).
Takato reklama musi byt jednotna, vzajomne zladena, musi doplnat architekturu budovy.

Doplnkova forma oznacenia prevadzky v ramci vyznamnych ulic je jej oznaCenie pomocou vyvesného
stitu (vid. str. 76) s maximalnou informac¢nou plochou 0,5 m2.

Akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama v ramci vykladov (vid. str. 80), ktora musi byt
reverzibilna a mdze zaberat maximalne 20% plochy kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip. akakolvek
reklama umiestnena na presklenych Castiach vsetkych vykladov zaroven nesmie presiahnut 20%.

Reklamné Ac¢ka a prvky teras (vid. str. 84) si mozu umiestriovat iba gastro a potravinarske
prevadzky (napr. restauracie, masiarstvo, zeleninari, a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto
prevadzky, pricom obsahom reklamy méze byt iba premenliva ponuka menu a potravin.

Akceptovatelnou reklamnou stavbou umiestnenou na budovach statnych a verejnych institucii su i
plagatovacie plochy (vid. str. 98).



Reklama na budovach a ich sucastiach

Al - Centralna mestska zona

1

(i)
| |

Reklama v parteri umiestnena v Centralnej mestskej zone, na pamiatke a nehnutelnosti v pamiatkovom
uzemi musi svojim vytvarnym prevedenim zohladriovat architektonicky a esteticky vyraz objektu

(zakladné ¢lenenie priecelia a jeho vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre, balkdnové zabradlia a
pod.).

Hlavné oznacenie prevadzky (vid. str. 70) musi na budovach pozostavat zo samostatnych pismen.
Plosné tabulové reklamy a plo$né reklamy krabicového typu su na budovach v Centralnej mestskej zone
nepripustné.

Hlavné oznacenie prevadzky sa umiestiiuje vzdy v tesnej blizkosti vstupu do prevadzky. V pripade, ze ma
objekt viac vstupov, pripadne viac prevadzok mdze byt toto oznacenie umiestnené nad vSetkymi vstupmi.
Celkova informacna plocha tychto oznaceni prevadzky nesmie prekrocit 1 m2,

V pripade oznacenia viacerych prevadzok mdze byt oznacena dominantne iba jedna hlavna prevadzka.
Ostatné prevadzky musia byt oznacené pri vstupe do objektu jeginotnou formou (napr. listovnikom).
Takato reklama musi byt jednotna, vzajomne zladena, musi dopliat architekturu budovy.

Doplnkova forma oznacenia prevadzky v ramci vyznamnych ulic je jej oznacenie pomocou
vyvesného §titu (vid. str. 76) s maximalnou informac¢nou plochou 0,25 m2.

Akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama v rdmci vykladov (vid. str. 80), ktora musi byt
reverzibilna a mdze zaberat maximalne 20% plochy kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip akakolvek
reklama umiestnena na presklenych Castiach vSetkych vykladov zaroven nesmie presiahnut 20%.

Reklamné A&ka a prvky teras (vid. str. 84) si mozu umiestriovat iba gastro a potravinarske prevadzky
(napr. restauracie, masiarstvo, zeleninari, a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto prevadzky,
pricom obsahom reklamy mobze byt iba premenliva ponuka menu a potravin.

Akceptovatelnou reklamnou stavbou umiestnenou na budovach $tatnych a verejnych institucii su i
plagatovacie plochy (vid. str. 98).
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Reklama na budovach a ich sucastiach

B - Obytné plochy

Reklama v parteri v ramci obytnych pléch musi pozostavat zo samostatnych pismen, nesmie byt vyrazne
farebneé, priamo svietit a musi reSpektovat architekturu budovy, alebo jej sucasti.

Hlavné oznadenie prevadzky (vid. str. 70) v ramci obytnych pléch rodinnych domov sa umiestriiuje vzdy
v tesnej blizkosti vstupu do prevadzky (rodinného domu). Celkova informacna plocha oznacenia
prevadzky nesmie prekrocit 1 m2. Oznacenie prevadzky v ramci obytnych pléch hromadnej bytovej
vystavby sa zakazuje nad vchodom do bytovych domov. Toto oznacenie sa povoluje umiestnit vylucne
nad vchod do prevadzky, ktory je iny ako vchod do HBV.

Alternativna forma oznacenia prevadzky v ramci obytnych pléch rodinnych domov je jej oznacenie
pomocou vyvesného stitu (vid. str. 76) s maximalnou informac¢nou plochou 0,25 m?, pripadne
umiestnenim reklamného zariadenia s maximalnou informac¢nou plochou 0,25 m2 na netransparentnu cast
oplotenia v priamom dotyku s vchodom na pozemok, pripadne umiestnenom nad vchodom, na ktorom sa
prevadzka nachadza.

Akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama v ramci vykladov (vid. str. 80), ktora musi byt
reverzibilna a mdze zaberat maximalne 20% plochy kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip akakolvek
reklama umiestnena na presklenych Castiach vsetkych vykladov zaroven nesmie presiahnut 20%.

Reklamné Ac¢ka a prvky teras (vid. str. 84) si mozu umiestriovat iba gastro a potravinarske prevadzky
(napr. restauracie, masiarstvo, zeleninari, a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto prevadzky,
pricom obsahom reklamy mo&ze byt iba premenliva ponuka menu a potravin.



Reklama na budovach a ich sucastiach

C - Plochy cintorinov

Reklama v parteri v ramci pléch cintorinov musi pozostavat zo samostatnych pismen, nesmie byt vyrazne
farebne, priamo svietit a musi reSpektovat architekturu budovy, alebo jej sucasti.

Hlavné oznacenie (vid. str. 70) budov pléch cintorinov a umiestriuje vzdy nad vchod do tohto objektu.
Celkova informacna plocha oznacenia prevadzky nesmie prekrocit 1 ma2.

Doplnkova forma oznacenia pldch a aredlov je jej oznacenie pomocou vyvesného §titu (vid. str. 76)
maximalnou informac¢nou plochou 0,25 m2, pripadne umiestnenim reklamného zariadenia

s maximalnou informacnou plochou 0,25 m2 na netransparentnu cast oplotenia v priamom dotyku s
vchodom na pozemok, pripadne umiestnenom nad vchodom, na ktorom sa prevadzka nachadza.

Akceptovatelnou reklamnou stavbou umiestnenou na budove pléch cintorinov su i plagatovacie plochy
(vid. str. 98).
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Reklama na budovach a ich sucastiach

F - Plochy polyfunkcie

V ramci navrhu budovy na plochach polyfunkcie je vhodné vytvorit priestor pre jednotné umiestfiovanie
reklamy v parteri (predovsetkym oznaceni a vyvesnych stitov, ale i vykladov) na tejto budove,
napr. formou rimsy umiestnenej nad vykladmi a vchodmi do buducich prevadzok.

Hlavné oznadenie prevadzky (vid. str. 70) sa umiestruje vzdy v tesnej blizkosti vstupu do prevadzky.
V pripade, ze ma objekt viac vstupov, pripadne viac prevadzok mbze byt toto oznacenie umiestnené nad
vSetkymi vstupmi. Celkova informacna plocha tychto oznaceni prevadzky nesmie prekrocit 3 ma.

Vacsie objekty (napr. nakupné, polyfunkéné, ¢i vyrobné haly a centrd) mézu mat oznacenie integrované
v ramci fasady. Toto oznacenie vSak musi pozostavat zo samostatnych pismen a priemet jeho celkoveho
vonkaj$ieho obvodu nesmie byt vacsi ako 3 m2 a nesmie byt umiestnené v a nad urovnou strechy.

V pripade oznacenia viacerych prevadzok médze byt oznacena dominantne iba jedna hlavn prevadzka.
Ostatné prevadzky musia byt oznacené pri vstupe do objektu jeginotnou formou (napr. listovnikom).
Takato reklama musi byt jednotna, vzajomne zladena, musi doplnat architekturu budovy.

Doplnkova forma oznacenia prevadzky v ramci vyznamnych ulic je jej oznaCenie pomocou vyvesného
stitu (vid. str. 76) s maximalnou informac¢nou plochou 0,5 m?, resp. 3 m2 v pripade oznacenia vacsich ob-
jektov (napr. nakupné, polyfunkéné, ¢i vyrobné haly a centra).

Akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama v ramci vykladov (vid. str. 80), ktora musi byt
reverzibilna a mdze zaberat maximalne 20% plochy kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip. akakolvek
reklama umiestnena na presklenych Castiach vsetkych vykladov zaroven nesmie presiahnut 20%.

Reklamné Ac¢ka a prvky teras (vid. str. 84) si mozu umiestriovat iba gastro a potravinarske prevadzky
(napr. restauracie, masiarstvo, zeleninari, a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto prevadzky, pricom
obsahom reklamy méze byt iba premenliva ponuka menu a potravin.

Akceptovatelnou reklamnou stavbou umiestnenou na budovach statnych a verejnych institucii su i
plagatovacie plochy (vid. str. 98).



Reklama na budovach a ich sucastiach

O - Plochy obcdianskej vybavenosti

V ramci navrhu budovy na plochach obcianskej vybavenosti je vhodné vytvorit priestor pre jednotné
umiestniovanie reklamy v parteri (predovsetkym oznaceni a vyvesnych stitov, ale i vykladov) na tejto
budove, napr. formou rimsy umiestnenej nad vykladmi a vchodmi do buducich prevadzok.

Hlavné oznacenie prevadzky (vid. str. 70) sa umiestriuje vzdy v tesnej blizkosti vstupu do prevadzky.
V pripade, Zze ma objekt viac vstupov, pripadne viac prevadzok mdze byt toto oznacenie umiestnené nad
vSetkymi vstupmi. Celkova informacna plocha tychto oznaceni prevadzky nesmie prekrocit 3 ma.

Verejné objekty (napr. $koly, urady, muzed, galérie a pod.) mdézu mat oznacenie integrované v ramci
fasady, pripadne aj pod a v urovni strechy. Toto oznacenie vSak musi pozostavat zo samostatnych pismen,
nesmie byt vyrazne farebné, priamo svietit a musi reSpektovat architekturu budovy, alebo jej sucasti a
priemet jeho celkoveho vonkajsieho obvodu nesmie byt vacsi ako 3 ma.

Doplnkova forma oznacenia prevadzky v ramci vyznamnych ulic je jej oznacenie pomocou vyvesného
Stitu (vid. str. 76) s maximalnou informac¢nou plochou 0,5 m2, resp. 3 m2 v pripade oznacenia vacsich
objektov.

Reklamné A&ka a prvky teras (vid. str. 84) si mozu umiestriovat iba gastro a potravinarske prevadzky
(napr. restauracie, masiarstvo, zeleninari, a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto prevadzky,
pricom obsahom reklamy mobze byt iba premenliva ponuka menu a potravin.

Akceptovatelnou reklamnou stavbou umiestnenou na budovach statnych a verejnych institucii su i
plagatovacie plochy (vid. str. 98).
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Reklama na budovach a ich sucastiach

S - Sportové plochy

V rdmci navrhu Sportovych pléch je vhodné vytvorit priestor pre jednotné umiestiiovanie reklamy v
parteri (predovsetkym oznaceni a vyvesnych §titov, ale i vykladov) na tejto budove, napr. formou rimsy
umiestnenej nad vykladmi a vchodmi do buducich prevadzok.

Hlavné oznadenie prevadzky (vid. str. 70) sa umiestruje vzdy v tesnej blizkosti vstupu do prevadzky.
V pripade, Ze ma objekt viac vstupov, pripadne viac prevadzok, mdze byt toto oznacenie umiestnené nad
vSetkymi vstupmi. Celkova informacna plocha tychto oznaceni prevadzky nesmie prekrocit 3 ma.

Verejné objekty (napr. $koly, urady, muzead, galérie a pod.) mdzu mat oznacenie integrované v ramci
fasady, pripadne aj pod a v urovni strechy. Toto oznacenie vSak musi pozostavat zo samostatnych pismen,
nesmie byt vyrazne farebné, priamo svietit a musi reSpektovat architekturu budovy, alebo jej sucasti a
priemet jeho celkoveho vonkajsieho obvodu nesmie byt vacsi ako 3 ma.

Doplnkova forma oznacenia prevadzky v ramci vyznamnych ulic je jej oznacenie pomocou
vyvesného §titu (vid. str. 76) s maximalnou informa¢nou plochou 0,5 mz, resp. 3 m? v pripade oznac¢enia
vacsich objektov.

Reklamné Ac¢ka a prvky teras (vid. str. 84) si mozu umiestriovat iba gastro a potravinarske prevadzky
(napr. restauracie, masiarstvo, zeleninari, a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto prevadzky,
pricom obsahom reklamy mo&ze byt iba premenliva ponuka menu a potravin.

Akceptovatelnou reklamnou stavbou umiestnenou na budovach $tatnych a verejnych institucii su i
plagatovacie plochy (vid. str. 98). Tie mdzu mat v pripade Sportovych pldch a objektov formu reklamy
umiestnenej na mantineloch, resp. obdobnych zabranach umiestnenych okolo hracej plochy.
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R - Plochy rekreacie

V ramci navrhu budovy na plochach rekreacie je vhodné vytvorit priestor pre jednotné umiestriovanie
reklamy v parteri (predovsetkym oznaceni a vyvesnych stitov, ale i vykladov) na tejto budove,
napr. formou rimsy umiestnenej nad vykladmi a vchodmi do buducich prevadzok.

Hlavné oznacenie prevadzky (vid. 70) sa umiestriuje vzdy v tesnej blizkosti vstupu do prevadzky.
V pripade, ze ma objekt viac vstupov, pripadne viac prevadzok, moze byt toto oznacenie umiestnené nad
vSetkymi vstupmi. Celkova informacna plocha tychto oznaceni prevadzky nesmie prekrocit 3 ma.

V pripade oznacenia viacerych prevadzok mdze byt oznacena dominantne iba jedna hlavna prevadzka.
Ostatné prevadzky musia byt oznacené pri vstupe do objektu jec}notnou formou (napr. listovnikom).
Takato reklama musi byt jednotna, vzajomne zladena, musi dopliat architekturu budovy.

Doplnkova forma oznacenia prevadzky v ramci vyznamnych ulic je jej oznacenie pomocou vyvesného
stitu (vid. str. 76) s maximalnou informac¢nou plochou 0,5 mz, pripadne umiestnenim reklamného
zariadenia s maximalnou informacnou plochou 3 m2 na netransparentnu cast oplotenia v priamom dotyku
s vchodom na pozemok, pripadne umiestnenom nad vchodom formou brany, na ktorom sa prevadzka
nachadza.

Akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama v ramci vykladov (vid. str. 80), ktorda musi byt
reverzibilna a mdze zaberat maximalne 20% plochy kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip. akakolvek
reklama umiestnena na presklenych Castiach vSetkych vykladov zaroven nesmie presiahnut 20%.

Reklamné A&ka a prvky teras (vid. str. 84) si mozu umiestriovat iba gastro a potravinarske prevadzky
(napr. restauracie, masiarstvo, zeleninari, a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto prevadzky,
pricom obsahom reklamy mobze byt iba premenliva ponuka menu a potravin.
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T - Plochy technickej vybavenosti

V ramci navrhu budovy na plochach technickej vybavenosti je vhodné vytvorit priestor pre jednotné
umiestnovanie reklamy v parteri (predovsetkym oznaceni a vyvesnych stitov, ale i vykladov) na tejto
budove, napr. formou rimsy umiestnenej nad vykladmi a vchodmi do buducich prevadzok.

Hlavné oznadenie prevadzky (vid. str. 70) sa umiestruje vzdy v tesnej blizkosti vstupu do prevadzky.
V pripade, Ze ma objekt viac vstupov, pripadne viac prevadzok, mdze byt toto oznacenie umiestnené nad
vSetkymi vstupmi. Celkova informacna plocha tychto oznaceni prevadzky nesmie prekrocit 3 ma.

V pripade oznacenia viacerych prevadzok mdze byt oznacena dominantne iba jedna hlavna prevadzka.
Ostatné prevadzky musia byt oznacené pri vstupe do objektu jeginotnou formou (napr. listovnikom).
Takato reklama musi byt jednotna, vzajomne zladena, musi doplnat architekturu budovy.

Doplnkova forma oznacenia prevadzky v ramci vyznamnych ulic je jej oznaCenie pomocou vyvesného
stitu (vid. str. 76) s maximalnou informac¢nou plochou 0,5 m2, pripadne umiestnenim reklamného
zariadenia s maximalnou informacnou plochou 3 m2 na netransparentnu cast oplotenia v priamom
dotyku s vchodom na pozemok, pripadne umiestnenom nad vchodom formou brany, na ktorom sa
prevadzka nachadza.

Akceptovatelnou reklamnou stavbou umiestnenou na budovach $tatnych a verejnych institucii su i
plagatovacie plochy (vid. str. 98).
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V - Plochy vyroby

[ 1]
(1]

V ramci navrhu budovy na plochach vyroby je vhodneé vytvorit priestor pre jednotné umiestriovanie
reklamy v parteri (predovsetkym oznaceni a vyvesnych stitov, ale i vykladov) na tejto budove,
napr. formou rimsy umiestnenej nad vykladmi a vchodmi do buducich prevadzok.

Hlavné oznadenie prevadzky (vid. str. 70) sa umiestruje vzdy v tesnej blizkosti vstupu do prevadzky.
V pripade, ze ma objekt viac vstupov, pripadne viac prevadzok mbze byt toto oznacenie umiestnené nad
vSetkymi vstupmi. Celkova informacna plocha tychto oznaceni prevadzky nesmie prekrocit 3 ma.

V pripade oznacenia viacerych prevadzok méze byt oznacena dominantne iba jedna hlavna prevadzka.
Ostatné prevadzky musia byt oznacené pri vstupe do objektu jeginotnou formou (napr. listovnikom).
Takato reklama musi byt jednotna, vzajomne zladena, musi doplnat architekturu budovy.

Doplnkova forma oznacenia prevadzky v ramci vyznamnych ulic je jej oznaCenie pomocou vyvesného
stitu (vid. str. 76) s maximalnou informac¢nou plochou 3 mz, pripadne umiestnenim reklamného
zariadenia s maximalnou informacnou plochou 3 m2 na netransparentnu cast oplotenia v priamom
dotyku s vchodom na pozemok, pripadne umiestnenom nad vchodom formou brany, na ktorom sa
prevadzka nachadza.

Reklamné Ac¢ka a prvky teras (vid. str. 84) si mozu umiestriovat iba gastro a potravinarske prevadzky
(napr. restauracie, masiarstvo, zeleninari, a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto prevadzky,
pricom obsahom reklamy mo&ze byt iba premenliva ponuka menu a potravin.
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Z - Plochy zelene

V ramci navrhu budovy na plochach zelene je vhodné vytvorit priestor pre jednotné umiestriovanie
reklamy v parteri (predovsetkym oznaceni a vyvesnych stitov, ale i vykladov) na tejto budove,
napr. formou rimsy umiestnenej nad vykladmi a vchodmi do buducich prevadzok.

Hlavné oznacenie prevadzky (vid. str. 70) sa umiestriuje vzdy v tesnej blizkosti vstupu do prevadzky.
V pripade, Zze ma objekt viac vstupov, pripadne viac prevadzok mdze byt toto oznacenie umiestnené nad
vSetkymi vstupmi. Celkova informacna plocha tychto oznaceni prevadzky nesmie prekrocit 3 ma.

V pripade oznacenia viacerych prevadzok méze byt oznacena dominantne iba jedna hlavna
prevadzka. Ostatné prevadzky musia byt oznacené pri vstupe do objelgtu jednotnou formou (napr. listovni-
kom). Takato reklama musi byt jednotna, vzajomne zladend, musi doplnat architekturu budovy.

Doplnkova forma oznacenia prevadzky v ramci vyznamnych ulic je jej oznacenie pomocou vyvesného
Stitu (vid. str. 76) s maximalnou informac¢nou plochou 0,5 mz, pripadne umiestnenim reklamného
zariadenia s maximalnou informacnou plochou 3 m2 na netransparentnu cast oplotenia v priamom dotyku
s vchodom na pozemok, pripadne umiestnenom nad vchodom formou brany, na ktorom sa prevadzka
nachadza.

Akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama v ramci vykladov (vid. str. 80), ktora musi byt
reverzibilna a mdze zaberat maximalne 20% plochy kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip. akakolvek
reklama umiestnena na presklenych Castiach vSetkych vykladov zaroven nesmie presiahnut 20%.

Reklamné A&ka a prvky teras (vid. str. 84) si mozu umiestriovat iba gastro a potravinarske prevadzky
(napr. restauracie, masiarstvo, zeleninari, a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto prevadzky,
pricom obsahom reklamy mo&ze byt iba premenliva ponuka menu a potravin.

Akceptovatelnou reklamnou stavbou umiestnenou na budovach statnych a verejnych institucii su i
plagatovacie plochy (vid. str. 98).
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1.2. Reklama v parteri

Hlavné oznacenie prevadzky
Vyvesné stity
Reklama umiestnena v ramci vykladov
Mobilna reklama prevadzky
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Reklama na budovach a ich sucastiach

Hlavné zasady

« Hlavny text reklamy (hlavné napisy a oznacenia prevadzky, ¢i Stity prevadzok) musia obsahovat
iba zakladné infomacie (napr. nazov, rok zalozenia). Reklama sa nesmie opakovat na viacerych
typoch oznacenia (povolené je opakovanie nazvu na hlavnom oznaceni a Stite prevadzky).

» Doplnkoveé informacie o ponukanom tovare, ¢i aktualnych zlavach mézu byt umiestnené
formou polepu na vyklad prevadzky, ¢i v ramci reverzibilného zariadenia za vykladom

(tieto musia vSak splnit podmienky stanoveneé v vid. str. 80).

» Osadenie reklamy na budovach a ich sucastiach sa na uzemi mesta Ruzomberok je zakazané
umiestrniovat tieto reklamy:

- na strechach objektov (okrem O - Plochy obéianskej vybavenosti, $ - Sportové plochy),

- na fasadach vsetkych nadzemnych podlazi okrem parteru (1. Nadzemné podlazie), pricom za
hranicu medzi 1. NP a 2. NP sa povazuje rimsa objektu, resp dolna parapeta okien 2. NP (okrem
zon okrem O - Plochy ob¢éianskej vybavenosti, $ - Sportové plochy, T - Plochy technickej
vybavenosti vaésich objektov umiestnenych v ramci

Vyznamnych ulic celomestského vyznamu a V - Pléch vyroby),

- na oploteni (okrem oznac. prevadzky v ramci vynimocénych pripadov - vid str. 56-66),

- na doplnkovych ornamentalnych prvkoch, ktoré su integralnou sucastou objektov (napr. ko-
vane zabradlia schodisk, balkonov, rimsy, Sambrany, a pod.)

- na vytvarmych dielach a zeleni.
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1.2. Reklama v parteri

Hlavné oznacenie prevadzky

optika OCI

» Oznacenie musi byt umiestnené vo volnej ploche medzi rimsou a okennymi / dvernymi otvormi nad
vchodom do prevadzky tak, aby neprekryvalo hodnotné plastické casti fasady.

Alternativne moéze byt napis umiestneny na skle vstupnych dveri, pripadne na ¢asti vykladu (nesmie sa
vSak duplikovat).

 Pri umiestriovani hlavného oznacenia prevadzky na historicku budovu a jej Casti sa odporuca aplikovat
napisy vytvorené z individualnych pismen vyhotovenych z kvalitnych materialov (drevo, kov, sklo, plast) a
v neutralnych farbach (Seda, ¢ierna, hnedsa, ...) doplnkovych k farebnosti fasady.

» Oznacenie prevadzky by malo obsahovat vyluc¢ne nazov predajne bez zbytocnych doplnkovych
informacii (povolené su napr. doplnkové informacie ako typ predajne napr Obuv Bata, alebo Martinus est.
2000). V pripade celkovej rekonstrukcie objektu, v ktorom sidli prevadzka, je tato prevadzka opravnena
umiestnit na leSenie docasné oznacenie prevadzky formou banneru o rozmere v zmysle pravidiel
hlavného oznacenia prevadzky. Oznacenie musi obsahovat iba informacie nevyhnutné pre komunikaciu v
danej situacii (napr. Kaviaren otvorena, a pod.). Toto oznacenie nesmie obsahovat vyrazné a reflexné farby,
¢i obrazky, alebo fotografie.
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Dizajn

2 ¢ Maximalny rozmer informacnej plochy
, , MAX Im oznacenia viacerych prevadzok nesmie

N AZOV PREV ADZK'Y presiahnut 1m2 v Centralnej mestskej zone,
a 3m2 v ostatnych zonach.
« Odporucany tvar je hranaty obdiznik
umiestneny na Sirku, prip. napis zo samo-
statnych pismen.
« Vyhotovenie z kvalitnych materialov (dre-
vo, kov, sklo, plast) a v neutralnych farbach
(Seda, ¢ierna, hneds, ...) doplnkovych k
farebnosti fasady.
* Osvetlenie oznacenia prevadzky musi byt
integrované v ramci konstrukcie, prip. skryté
a reklamu must osvetlovat inverzne.
* Vykon svetelnych zdrojov je potrebné
prispdsobit lokalnemu verejnému osvetle-
niu (cca 10 1x). Teplota svetla by sa musi po-
hybovat v rozmedzi 2500-4000 K, nesmie
ziarit priamo do verejného priestranstva a
nesmie blikat.

Najcastejsie chyby:

» Nejednotna prezentacia prevadky
* Nekoncepcneé firemnée oznacenie a
prebytok informacii

» Repeticia napisov

O 5 Illll :ll]l { O eUmiestnovanie oznacenie prevadzky

sucasne nad vyklad, na sklo vykladu, na

—l| optika OCI || fasadu, rimsu a pod.

i opl | ti ' Kal—llli— optika OCI
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Reklama na budovach a ich sucastiach
1.2. Reklama v parteri

Oznacéenie viacerych prevadzok ramci
budovy (prip. viacerych druhovo podobnych
budov) s priamym vstupom do prevadzky

optika OCI vinaren Vinko

Nase lahodky

o Ziadanym rie$enim napisov rozli¢nych prevadzok v ramci jednej budovy je jeden ndpis na jednu

prevadzku.

* Oznacenia jednotlivych prevadzok musia byt vSetky v jednotnom Style a jednotnom umiestneni
(idedlne v pase nad vstupmi do prevadzok, pripadne na vstupnych dverach, alebo ¢astiach vykladu).

Oznacenie viacerych prevadzok ramci

budovy s jednym vstupom

Nase lahédky vinareri Vinko  optika OCI

optika OCI
vinaren Vinko
Nase lah6dky

* V pripade umiestnenia jednej prevadzky
na poschodi, v pasazi /podchode, alebo

vo dvore objektu, ¢i arealy je vhodné riesit
oznacenie prevadzok formou nosicu v
jednotnom Style a jednotnom umiestneni
(idealne v pase nad vstupmi do dvora,
pripadne v priestore vstupného otvoru)

s ostatnymi nosi¢mi prevadzok umiest-
nenych v rovnakej budove.

¢ V pripade umiestnenia viacerych
prevadzok na poschodi, v pasazi/podchode,
alebo vo dvore objektu, Ci arealy je
potrebné umiestnit nosice prevadzok
dojednotného oznac¢nika (napr. formou
listovnika) na jeden alebo oba boky vstupu
do pasaze / podchodu, dvora, ¢i aredlu.

e Takyto nosic pre viac prevadzok musi byt
navrhnuty v jednotnej koncepcii oznaceni
prevadzok (velkost napisu, vizualny styl,
materidlovost, a pod.).

» Odporuca sa pouzivat listové nosice,
ktoré ponukaju variabilnu moznost zmeny
reklamy pri zmene prevadzky (alternativou
su polepy na sklenom / kovovom

nosici, ktoré sa daju jednoducho odstranit a
nahradit).
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NAZOV PREVADZKY

Reklama na budovach a ich sucastiach

Dizajn

¢ Maximalny spolo¢ny rozmer informacnej
plochy oznacenia viacerych prevadzok
nesmie presiahnut 1,5 m2 v Centralnej
mestskej zone, a 3 m? v ostatnych zonach.
« V pripade umiestnenia prevadzky v
oplotenom areadli / pozemku (napr. X, Y, Z)
je mozné tuto prevadzku oznacit hlavnym
oznacenim umiestnenom na
netransparentnej casti oplotenia, alebo na
subtilnej konstrukcii v priamom dotyku so
vstupom.

« Odporucany tvar je hranaty obdiznik
umiestneny na vysku.

* Vyhotovenie z kvalitnych materidlov
(drevo, kov, sklo, plast) a v neutralnych
farbach (Seda, ¢ierna, hneds, ...) do-
plnkovych k farebnosti fasady.

* Osvetlenie oznacenia prevadzky musi byt
integrované v ramci konstrukcie, prip. skryté
a reklamu must osvetlovat inverzne.

« Vykon svetelnych zdrojov je

potrebné prispdsobit lokalnemu verejnému
osvetleniu (cca 10 1x). Teplota svetla by sa
musi pohybovat v rozmedzi 2500-4000 K,
nesmie ziarit priamo do verejného
priestranstva a nesmie blikat.
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I 7 S 3 s i
Mostova - zly priklad oznacenia prevadzky s
nevhodnymi rozmermi a dizajnom

' S

-
Mostova - zly priklad oznacenia viacerych prevadzok

s nevhodnymi rozmermi a diz
“ @i : - :

Textilna - zly priklad: repeticia a velkoplo$na reklama

Informacne centru

Mostova - zly priklad oznacenia prevadzky s
nevhodnymi rozmermi a dizajnom

Uiy

Podhora - zly priklad oznacenia viacerych prevadzok
s nevhodnymi rozmermi a dizajnom a mimo vstupu
do tychto prevadzok



Reklama na budovach a ich sucastiach

Podhora - dobry priklad oznacenia prevadzky Podhora - dobry priklad oznacenia prevadzky
samostatnymi pismenami samostatnymi pismenami

]

A. Bermolaka - dobry priklad oznacenia prevadzky Podhora - dobry priklad oznacenia prevadzky samo-
samostatnymi pismenami (nevhodna je repeticia) statnymi pismenami

—_— ﬂ - | = / ; X !“

= e ‘_/ G o &\ s e =
Podhora - dobry priklad oznacenia prevadzky zo Podhora - dobry priklad oznacenia prevadzky na
samostatnych pismen v neutralnych farbach predsadenej konstrukcii pod kordonovou rimsou
umiestnenych medzi vyznamnymi (nevhodna je repeticia)

architektonickymi prvkami budovy
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Vyvesné stity

rimsa
ukonéujuca

podchodna vyska

¢V ramci jednej budovy méze byt na tuto budovu umiestneny iba jeden vyvesny Stit prevadzky

(plati pravidlo jedna prevadzka = maximalne jeden §tit). Vynimku méze tvorit prevadzka, ktora je
umiestnena na narozi a je orientovana do viacerych ulic/¢asti verejného priestoru. V takom pripade je
mozné umiestnit rovnaky $tit na fasady smerujuce do oboch tychto ulic/¢asti verejného priestoru.

« VVyvesny §tit by mal byt umiestneny pri vchode do prevadzky, pripadne pri okraji vykladu tejto prevadzky,
alternativne na jej okraji.

« Na §titoch je potrebné komunikovat iba nevyhnutné informacie (predovsetkym nazov prevadzky,
pripadne kratku doplnkovu informaciu o type prevadzky).

« Stity je potrebné v ramci jednej budovy, pripadne viacerych druhovo a $tylovo podobnych budov
umiestnovat v jednej rovine, pricom nesmu prekryvat klucoveé architektonické prvky budovy (napr. rimsu,
Sambrany, rimsicky a pod.).

« Stity nesmu prekazat v pohybe chodcov, pripadne cyklistov. Pri umiestneni nad chodnikom musi byt ich
spodna hrana najmenej 2,2 m od prilahlého chodnika. Pri umiestneni nad cyklotrasou, peSou zénou s
povolenou jazdou cyklistov, pripadne nad zdielanym chodnikom musi byt ich spodna hrana najmenej 2,5
m od prilahlého povrchu.



Reklama na budovach a ich sucastiach

Dizajn

« Stit by musi byt subtilny a nesmie by
presiahnut rozmery v Centralnej mestskej
2 zone 0,25 m? a v ostatnych zénach 0,5 m?,
MAX 0’25m res.p do 3 m2 (vid. XY).
« V pripade umiestnenia prevadzky v
oplotenom areadli / pozemku (napr. X, Y, Z)
. je mozné tuto prevadzku oznacit Stitom
optlka umiestnenom na netransparentnej casti
oplotenia, alebo na subtilnej konstrukcii v
\'4 priamom dotyku so vstupom (vid. X, Y, Z).
e Odporucany tvar je kruh, pripadne st-
vorec.
* Vyhotovenie z kvalitnych materidlov
(drevo, kov, sklo, plast) a v neutralnych
farbach (Seda, ¢ierna, hneds, ..) dpplnkovych
k farebnosti fasady.
» Osvetlenie Stitu musi byt integrované v
ramci konstrukcie, prip. skryté a reklamu
musi osvetlovat inverzne, pricom stit
nesmie blikat a priamo svietit do priestoru.
« Vykon svetelnych zdrojov je
potrebné prispdsobit lokalnemu verejnému
osvetleniu (cca 10 1x). Teplota svetla by sa
musi pohybovat v rozmedzi 2500-4000 K,
nesmie ziarit priamo do verejného
priestranstva a nesmie blikat.

Najcastejsie chyby:

optika OCl ‘

 Repeticia vyvesnych stitov

 Prekryvanie klucovych architektonickych
prvkov objektu, napr. umiestnenie na rim-
su,

na Sambrany, rimsicky a pod.

» Neproporcéné a prili§ velké vyvesné Stity
e Prekazanie v pohybe chodcov a cyklistov
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5 £
S. Moyzesa - zly priklad viacerych §titov
umiestnenych v ramci jednej prevadzky vyvesnych Stitov, ich osvetlenie a nevhodné rozmery

[

,LVrF

| 2 i

Podhora - zly priklad vyvesnych stitov viacerych Mostova - zly priklad vyvesnych §titov viacerych

z

prevadzok na jednej budove prevadzok na jednej budove
($tit mdZe mat iba jedna hlavna prevadzka) ($tit moZe mat iba jedna hlavna prevadzka)
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pODNIKOVA
prREDAINA

Raiffeis
> BANK

RARQST mx it u

Podhora - dobry priklad umiestnenia i dizajnu Podhora - dobry priklad umiestnenia i dizajnu
vyvesneho Stitu vyvesneho stitu
= I 2 e -

e 22 = = s
ot et =Sl e s

Mostova - dobry priklad umiestnenia 1 dizajnu M. Madacova - dobry priklad umiestnenia i dizajnu
vyvesneho Stitu

————
|
|

: ‘,\7 P S e

Podhora - dobry priklad umiestnenia $titu i jeho
vyvesneho Stitu jednotnej identity s hlavnym oznacenim danej
prevadzky
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Reklama v ramci vykladov

v

vysetrenie
zraku
zdarma

* Doplnkova reklama sa primarne umiestiiuje do jeho vykladu, pricom umiesthovanie reklamy na budovu
je nepripustné (vynimkou je hlavné oznacenie prevadzky, prip. umiestnenie $titu).

* Reklama vzdy musi byt umiestnena z vnutornej strany vykladu.

e Reklama méze zaberat maximalne 20% plochy kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip. akakolvek
reklama umiestnena na presklenych c¢astiach vsetkych vykladov zaroven nesmie presiannut 20%.

e Reklama umiestnena v ramci vykladu mdze mat rézne formy (nalepena, zavesena, atd.), pricom sa
odporuca reverzibilna forma prezenc¢ného panelu umiestneného na lahku konstrukciu. Ta by mala byt
umiestnena orienta¢ne v 1/2 ostenia okna, minimalne v$ak 10cm od skla vykladu.

* VV ramci reklamy prevadzky a tovaru sa dérazne odporuca vystavovat a propagovat predavany tovar a
sluzby.

» Doplnkové tabulky a napisy (otvorené / zatvorené, obedna prestavka, a pod.) je nutné navrhnut spolu s
ostatnou reklamou ako celok v jednotnom vizualnom Style.

« Pri zakazovych, ¢&i prikazovych cedulkach (zakaz vstupu s jedlom, psom, a pod.) sa odporuca vyhybat sa
agresivnym farbam (napr. Cervenej) a cedulky ladit s celkovou koncepciou reklamy.

» Prevadzka m&ze docasne celoplo$ne zakryt vyklad reklamou iba pocas rekonstrukcie interiéru

tejto prevadzky. Tuto celoplo$nu reklamu umiestnenu vo vyklade je nevyhnutné odstranit najneskodr v den
otvorenia prevadzky. V ramci tejto reklamy sa odporuca komunikovat informacny obsah o pripravovanej
prevadzke, predpokladanej dobe otvorenia, ¢i o ponukanom sortimente, alebo sluzbach.



max. 20%

max. 20%

***

zlava
: a':'t'l:nle zraku

optika OCI

Reklama na budovach a ich sucastiach

Dizajn

¢ Reklama mdze zaberat maximalne 20%
plochy kazdého vykladu v ktorom sa
nachadza, prip. akakolvek reklama
umiestnena na presklenych castiach
vSetkych vykladov zaroven nesmie
presiahnut 207%.

* Vyhotovenie z kvalitnych materidlov
(drevo, kov, sklo, plast) a v neutralnych
farbach (Seda, ¢ierna, hneds, ...) do-
plnkovych k farebnosti fasady.

¢ Osvetlenievykladu must byt integrované
v ramci vykladu, prip. skryté a vyklad musi
osvetlovat inverzne, pricom nesmie svietit
priamo do priestoru.

« Vykon svetelnych zdrojov je

potrebné prispodsobit lokalnemu verejnému
osvetleniu (cca 10 1x). Teplota svetla by sa
musi pohybovat v rozmedzi 2500-4000 K,
nesmie ziarit priamo do verejného
priestranstva a nesmie blikat.

Najcastejsie chyby:

* Nejednotna prezentacia prevadky

* Repeticia oznacenia prevadzky vo vyklade
e Zaberanie prilis velkej plochy vykladu na
prezentaciu prevadzky

e Prilisné mnozstvo informacii
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Bystricka cesta - zly priklad celoplosneho prekrytia Bystricka cesta - zly priklad prekrytia vykladu vacsiny
vykladu reklamou vykladu nevhodnou reklamou

Bystricka cesta - zly priklad celoplo$ného prekrytia

vykladu nevhodnou reklamou vykladu reklamou
| | Bl | g A ] =77 ; \\J\
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Mostova - zly priklad prekrytia vykladu vacsiny Podhora - zly priklad prekrytia vykladu vacsiny
vykladu nevhodnou reklamou vykladu nevhodnou reklamou



Reklama na budovach a ich sucastiach

MiStefdnik

Yy \ 7= S,
Podhora - dobry priklad vystavenia sortimentu vo M. Madacova - dobry priklad minimalnej reklamy

vyklade umiestnenej v ramci vykladu

z o i i
Podhora - dobry priklad vystavenia sortimentu vo Podhora - dobry priklad minimalnej reklamy umiest-
vyklade nenej v ramci vykladu

HODIN A SPERKOV

Podhora - dobry priklad vystavenia sortimentu vo
vyklade umiestnenej v ramci vykladu
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Mobilna reklama prevadzky

« Mobilna reklama prevadzky je povolend iba vo forme reklamnych A¢ok a im podobnych zariadeni a

formou oznaceni prvkov teras.

e Inu formu mobilnych reklamnych zariadenti je zakdzané umiestriovat vo verejnych priestoroch mesta.

Reklamné Ac¢ka

SUSHI

chodnik cesta

Dizajn

max 700x1000 mm

« Reklamné Acka su $pecificka rozlozitelna
forma mobilnej reklamy prevadzky, ktora
po rozloZeni vo svojom profile vytvara
pismeno A.

* Reklamné Ac¢ka si mdzu umiestriovat iba
gastro a potravinarske prevadzky (napr.
reStauracie, méasiarstvo, zeleninari, a pod.)
a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto
prevadzky, pricom obsahom reklamy méze
byt iba premenliva ponuka menu a potravin
tejto prevadzky. Ina reklama, alebo reklama
na inu prevadzku je zakazana.

« Povolené su i reklamné Acka

zariadenia umiestnené do verejného
priestranstva mestom za ucelom docasnej
propagacie kulturnych podujati, trhov,
slavnosti, oznamov o rekonstrukciach a
inych informaciach o diani v meste.

« Reklamné Ac¢ka nesmu zasahovat do
prirodzenych vodiacich linii ani nesmu
zmensSovat minimalnu priechodnu Sirku
chodnika pod 2,25 m.

« Reklamné A¢ko méze byt umiestnené vo
verejnom priestore iba pocas otvaracich
hodin prevadzky ku ktorej sa viaze. Mimo
tychto hodin musi byt odstranené z
verejného priestoru.

» Prevadzka, ktora ma povolené
umiestnenie reklamného Ac¢ka smie
umiestnit iba jedno takéto zariadenie a to v
tesnej blizkosti  vstupu to tejto prevadzky.

 Reklamné A¢ko musi byt zhotovené
profesionalne a z trvacnych materialoyv,
pricom ram musi byt v neutralnych farbach
(napr. ¢ierna, antracit, Seda, drevo).

« Reklamné Ac¢ko nesmie by presiahnut
rozmery v Centralnej mestskej zone 0,70
m2 (odporucany rozmer je 700x1000mm)
a v ostatnych zonach a v ramci propagacie
mestskych aktivit v CMZ 1m2.

« A¢ko nesmie byt osvetlené.

 A¢ko musi byt odstranené z verejného
priestoru mimo otvaracich hodin prevadzky.



Reklama na budovach a ich sucastiach

Prvky teras

 Letné terasy su chapané ako sezonny prvok, ich instalaciu vratane sprievodnych prvkov realizovat bez
zasahov do pamiatkového fondu, ¢i do architektury budovy.

 Terasa musi byt subtilna a tvorena iba mobiliarom (stolicky, lavicky a stoly), markizou, alebo slne¢nikom,
reklamnym Ackom (vid Reklamné Ac¢ka) a priruc¢nym stolikom / skrifiou pre umiestnenie priborov, menu,
¢i dochucovadiel jedal a napojov.

« Mobiliar (stolicky, lavicky, stoly, slne¢niky, markizy) umiestneny na terase musi byt rieSeny na vysokej
dizajnérskej urovni z kvalitného a trvacneho materialu (drevo, kov, ratan), pricom farebnost by mala
sledovat celkovu identitu prevadzky (odporucaju sa vsak neutralne farby: ¢ierna, antracit, Seda, pozink,
drevo).

» Terasa sa po zaverecnej musi z verejného priestoru odstranit uplne, pripadne minimalizovat jej
priestoroveé parametre stohovanim jej prvkov. Prvky terasy uskladnené vo verejnom priestore stohovanim
nesmu zasahovat do vodiacich linii a mali by byt stohované v hraniciach uréenych pre umiestriovanie
teras. Ak je terasa sezonne uzatvorena (napr. v zime) musi byt terasa po tuto dobu odstranena z verejného
priestoru.

» Na terasy umiestnené volne vo verejnom priestore je povolene umiestriovat iba slnecniky.

» Terasy umiestneneé pri fasade budovy, v ktorej sidli prevadzka ku ktorej nalezia je mozneé prekryt
markizou pripevnenou na fasade tejto budovy.

Markiza zaroven nesmie prekryvat vyznamneé architektonicke prvky budovy.

» Markizy a slne¢niky musia byt v neutralnych svetlych farbach farbach (preferuje sa biela, krémova,
pripadne svetlo Sedd).

* Umiestnenie reklamy v ramci slne¢nika, alebo markizy je pripustné iba na volanoch tychto prvkov,
pricom sa preferuje reklama formou oznacenia prevadzky.

Podhora - dobry priklad dizajnu reklamného Acka, Podhora - dobry priklad terasy, ktora je integralnou
ako 1 jeho pouzitia v ramci prezentacie denného sucastou verejného priestoru bez zbytocnych reklam,
menu gastro prevadzky. Problematickeé je jeho plotov a inych bariér

vzdialené umiestnenie od vchodu prevadzky
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1.3. Reklama na fasadach
a stitovych stenach

| | VYPREDAJ !

posledné kusy

L Ruzomberska 21

ABC

Sedacky na mieru

/ 1\

[ Sedacky na mieru

Hlavné zasady

Na fasadach objektov sa zakazuje umiestnovat reklamné zariadenia akéhokolvek typu okrem:

« Hlavné oznacenie prevadzky (vid. str. 70),

« Stit prevadzky (vid. str. 76),

« Reklama v ramci vykladov (vid. str. 80),

» Atypické reklamné stavby (napr. lesSenie, mural) (vid. str. 103),

Ostatneé (predovsetkym velkoplosné) reklamné zariadenia su nepripustné.
Takto umiestnena reklama musi byt rieSena koncepcne s reSpektovanim individualnych hodnét
danych objektov.
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Do Bani¢ného - dobry priklad oznacnia e
Sportovej prevadzky formou vacsieho
hlavného oznacenia umiestneného na
celnej fasade budovy tejto prevadzky

Podhora - zly priklad umiestnenia viacerych
velkoplosnych reklam spolu s
velkoploSnymi nazvami prevadzok v ramci
jednej fasady

Bystricka cesta - zly priklad umiestnenia
velkoplosnej reklamy na vacsiu Cast fasady
objektu. Umiestriovanie takéhoto typu
reklamy na fasady objektov je nepripustne
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1.4. Reklama na strechach

ABC

Sedacky na mieru

Hlavné zasady

Na strechach objektov sa zakazuje umiestriovat reklamné zariadenie akéhokolvek typu okrem:

« Hlavné oznacenie prevadzky v zonach (okrem O - Plochy ob¢ianskej vybavenosti,
S - Sportové plochy),

Ostatné (predovsetkym velkoplo$ne) reklamné prvky su nepripustné.

Takto umiestnena reklama musi byt rieSena koncepcne s reSpektovanim individualnych hodnoét
danych objektov.



Korytnicka - zly priklad umiestnenia
oznacenia prevadzky na strech

predajného objektu (stanku).

V ramci takychto objektov je umiestniovanie
akejkolvek reklamy na strechu objektu
nepripustné. Vhodnou alternativou by bolo
umiestnenie vyvesného Stitu, pripadne
architektonicke rieSenie objektu tak, aby
bolo mozné v ramci neho zakomponovat
oznacenie prevadzky

Mostova - zly priklad umiestnenia
oznacenia prevadzky na strechu
polyfunkéného objektu.

V ramci takychto objektov je umiestnovanie
akejkolvek reklamy na strechu objektu
nepripustneé. Vhodnou alternativou by bolo
umiestnenie oznacenia prevadzky v ramci
plechovej “rimsy” objektu

Kla¢no - zly priklad umiestnenia
velkoplosnej reklamy nesuvisiacej s
prevadzkou na strechu polyfunkéného
objektu.

V ramci takychto objektov je umiestnovanie
akejkolvek reklamy na strechu objektu
nepripustne. Zaroven neexistuje ziadna
pripustna alternativa umiestnenia takejto
reklamy, nakolko dana reklama sa nevzta-
huje k danej prevadzke.

Reklama na budovach a ich sucastiach

Skusenos¢
g prdcq
pre ludj
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1.5. Reklama na oploteni

ABC

RuZzomberska 21

il LT

Hlavné zasady

Na oploteni objektov sa zakazuje umiestniovat reklamné zariadenie akéhokolvek typu okrem:

» Hlavné oznacenie prevadzky v (okrem ozna¢. prevadzky v ramci vynimoénych pripadov -
vid str. 56-66),

Ostatné (predovsetkym velkoplosné) reklamné prvky su nepripustné.
Takto umiestnena reklama musi byt rieSena koncepcne s reSpektovanim individualnych hodnoét
danych objektov.



D. Makovického - nevhodny priklad
umiestnenia reklamy na oplotenie
obytnych pléch. V ramci tychto ploch je
pripustné umiestnovat reklamu iba v
pripade, ze sa v nich nachadza

prevadzka a to iba formou vyvesneého Stitu,
prip. hlavného oznacenia prevadzky

Za drahou - nevhodny priklad

umiestnenia velkoplosnej reklamy na
oplotenie Sportovych ploch. V ramci tychto
ploch je pripustné umiestnovat iba docasnu
reklamu propagujucu podujatie, pricom
tato reklama musi byt po jeho ukonceni
bezodkladne odstranena

Za drahou - nevhodny priklad umiestnenia
velkoplosnej reklamy na oplotenie

Reklama na budovach a ich sucastiach

Pripraveny stat sa
Vasim poslancom







2. Reklama vo
verejnom
priestranstve

2.1. Samostatne stojace reklamné stavby a prvky

2.2. Reklama na prvkoch verejného priestoru

2.3. Mobilné reklamné zariadenia




Reklama vo verejnom priestranstve

2.1. Samostatne stojace
reklamné stavby a prvky

City lighty —_—

Samostatne stojaca reklamna stavba alebo spojena s inou stavbou,

so suvislou statickou alebo mechanicky sa meniacou informacnou plochu
velkou v celkovej vymere do 3 m2, umiestnenou spolu s umelym osvetlenim
v priehladnej vitrine. Samostatne stojace citylighty musia byt umiestneneé tak,
aby vo verejnom priestore netvorili vizualnu bariéru ani neprekazali v pohybe. —

T

AN Plagatovacie plochy

Samostatne stojaca reklamna stavba alebo spojena s inou stavbou, so
suvislou statickou informacnou plochu velkou v celkovej vymere do 3 m2
bez osvetlenia. Samostatne stojace plagatovacie plochy musia byt
umiestneneé tak, aby vo verejnom priestore netvorili vizualnu bariéru ani
neprekazali v pohybe.

3 l D
Plagatovacie valce D

Plagatovy valec je plagatovacia plocha zvinuta do tvaru valca. I[de o najstarsi
typ reklamného nosica a jeden z prvych prvkov mobilidru na svete vobec.
Vyskytuje sa v mestach po celom svete — znamy ako litfass column alebo
morris column podla svojho tvorcu. Cielova skupina tejto formy reklamného
nosica su chodci vzhladom k malej mierke plagatov umiestriovanych na
valcoch.Na plochach plagatovych valcov je mozné umiestrovat typ reklamy

upozormujuci len na kulturne a iné volnocasové podujatia. gv;

\ Billboardy, backlighty

a podobne stavby

Myslia sa akékolvek samostatne stojace reklamné stavby alebo
spojene s inou stavbou, so suvislou statickou informacnou plochou
(napr. plocha pre plagaty, plachty,) alebo mechanicky sa meniacou
informacnou plochou (napr. prizmy a plochy s rotujucimi vizualmi)
bez alebo s umelym osvetlenim informacnej plochy zvnutra.
Napriklad bilbordy, mediabordy, backlighty, megabordy, bigbordy,
prizmy a pod.
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Hlavné zasady

Samostatne stojace reklamné stavby su vSetky reklamné stavby, ktoré su pevne spojené so
zemou pevnym zakladom, upevnené strojnymi suciastkami alebo zvarom o pevny zaklad v
zemi, alebo o inu stavbu, ukotvené pilotami alebo lanami s kotvou v zemi, alebo na inej stavbe,
alebo pripojené na siete a zariadenia technického vybavenia uzemia. Patria sem rézne typy,
formy a velkosti reklamnych stavieb, napr.: megabordy, bigbordy, bilbordy, citylighty,

resp. svetelné reklamy alebo zariadenia s pohonom/rolovanim.

Pre umiestrniovanie samostatne stojacich reklamnych stavieb a zariadeni sa na uzemi mesta
RuZzomberok stanovuju nasledujuce vSeobecné principy:

» Reklamné stavby a zariadenia musia respektovat prostredie v ktorom je umiestnena a to svojim
dizajnom, konstrukciou, ¢i velkostou.

» Reklamné stavby a zariadenia nikdy nesmu mat dominantné postavenie voci svojmu okoliu
(verejnému priestoru a architekture) predovsetkym svojou velkostou, svietivostou a hlukom.

» Reklamné stavby a zariadenia umiestnene na pamiatke a nehnutelnosti v pamiatkovom
uzemie musi svojim vytvarnym prevedenim zohladriovat architektonicky a esteticky vyraz
objektu (zakladne Clenenie priecelia a jeho vyznamneé detaily: vstupneé portaly, rimsy, pilastre,
balkonové zabradlia..). Plosné tabuloveé reklamy a plo$né reklamy krabicového typu su na
historickych objektoch nepripustné (vynimku tvoria plagatovacie plochy vo forme informacnych
tabul statnych a verejnych institucii).

» Reklamné stavby a zariadenia musia byt v danom prostredi rieSené uz vo faze navrhu.

» Reklamné stavby a zariadenia nesmu vytvarat fyzicku bariéru vo verejnom priestore a
obmedzovat tak jeho uzivatelov.

» Reklamneé stavby a zariadenia nesmu tvorit vizualnu barieéru:
» Nesmu narusat panoramu a siluetu mesta
» nesmu branit dialkovym pohladom na mesto a krajinu
» nesmu branit pohladom na orientacné body a hodnotnu architekturu (narodné
kulturne pamiatky, objekty v pamiatkovych uzemiach,
resp. iné objekty s vyznamnymi hodnotami)
» nesmu znehodnocovat ulicne priehlady

» Reklamné stavby a zariadenia nesmu branit vodicom, cyklistom a pesim v rozhladovych
poliach na krizovatkach (v zmysle STN 73 6102). Svojou velkostou, osvetlenim a hustotou nesmu
rozptylovat pozornost ucastnikov premavky a tym ohrozovat jej bezpecnost.

» Samostatne stojace reklamné zariadenia nesmu byt osadené v kvetinacoch, pomocou
podpornych konstrukcii, ¢i zatazenim, pripadne inymi obdobnymi spésobmi, ktoré
nezabezpecuju pevne spojenie Zo zemou

» Zakladove konstrukcie reklamnych stavieb nesmu zaberat priestor nad terénom.

« Elektricke kable pripadného osvetlenia nesmu byt vedené viditelne vo verejnom priestore a ich
vedenie musi spinat prislusné normy a predpisy.
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Citylighty na chodniku

objekt

_max2sm

objekt

chodnik

L max2sm

chodnik

cesta

priechodna Sirka

chodika

» Samostatne stojaca reklamna stavba so
suvislou statickou alebo mechanicky sa
meniacou informac¢nou plochu.

« Citylight sa vyznacuje reklamou
umiestnenou spolu s umelym osvetlenim v
priehladnej vitrine.

» Celkova plocha konstrukcie citylightu
(vyska x $irka) nesmie presiahnut 3 m2.

» Samostatne stojace citylighty musia byt
umiestnené tak, aby vo verejnom priestore
netvorili vizualnu bariéru a ani neprekazali
v pohybe.

« Citilighty sa umiestnuju na uzemi mesta
Ruzomberok vo vzajomnej vzdialenosti
minimalne 100 m.

« Citylighty sa umiestriuju zasadne

na spevnené povrchy (napr. chodniky).
Umiestnovat citylight do zelene je
zakazané.

« Citylight nesmie zmensovat priechodnu
$irku chodnika pod 2,25 m.

» Informacna plocha musi byt orientovana
kolmo, pripadne rovnobezne so smerom
pohybu chodcov a nikdy nesmie byt
orientovana Sikmo.

e Minimalny odstup od rozhrania chodnik/
cesta je 0,5 m (v zmysle STN 73 6110).

¢\ blizkosti krizovatiek, priechodov pre
chodcov (vid obrazok), zastavok MHD
(vid kapitolu 2.2. Reklama na prvkoch
verejného priestoru) je dolezité osadzat
citylighty tak, aby nebranili vSetkym ucast-
nikom premavky v rozhladovych poliach.
(V zmysle STN 736102)

 Cytilighty sa nesmu umiestnovat na
narozia budov a pred vstupmi do budov.

« Citylighty sa odporuca umiestriovat v
ramci pasu mobiliaru a zelene

(pas v ramci chodnika mimo minimalnej
priechodnej Sirky, kde sa zvyc€ajne
umiestrfiuje mobiliar) na os tohto pasu.

» Od inych prvkov verejného priestoru by sa
mali citylighty umiestfiovat v
minimalnom odstupe 1 m, od stromu a od
lavicky otocenej k citylightu ¢elom 3 m.

pas zelene
a mobilidaru

_0s

chodnik

cesta
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City lighty - vSeobecne

« Citylighty by nemali tvorit prekazku v pohlade na vyznamnu architekturu (napr. narodné kulturne
pamiatky a pod.), kulturne institucie a dalSie budovy, ktoré formuju obraz mesta.
« Citylighty sa nesmu umiestriovat v naroziach budov a pred vstupmi do budov.

Dizajn

» Maximalna vyska hornej hrany citylightu je

max 2,5 m

» Max. velkost informacnej plochy je 3 m2.

e Tvar musi byt hranaty bez zaoblenycn .=\ /J —
rohov.

 V celom objeme musi mat citylight rovnaky
prierez (t. j. vyhybat sa dizajnu

citylightov, ktoré maju podnoz uzsiu ako
samotny citylight)

» Kovova konstrukcia opatrena praskovou
farbou + bezpecnostné sklo.

« I[dedlne je, ak je osvetlenie sucastou
reklamy, pripadne je dobre skryté.

» Vykon svetelnych zdrojov je

potrebneé prispdsobit lokalnym svetelnym
podmienkam. Vysoky jas citylightu nesmie
byt zdrojom oslnenia.

max 3 m

Lmax2sm.

| ————

Vymefite svoje body
za peniaze s aplikiciou

Podhora - dobry priklad umiestnenia citilightu v J. Kacku - zly priklad umiestnenia citylightu v
ramci pasu mobiliaru a zelene kolmo na hranu bezprostrednej blizkosti k budove

chodnika tak, ze nevytvara bariéru v pohybe.

Akceptovatelny je i dizajn citylightu
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Plagatovacie plochy na chodniku

» Samostatne stojaca reklamna stavba
min. 2,25m | ' min. 0.5m alebo vynimocéne spojena s inou stavbou
"""""""""""""""""""""""""" | A (vynimku tvoria plagatovacie plochy vo
I I forme informacnych tabul statnych a
verejnych institucii) so suvislou statickou
plochu sluziacou na doCasné umiestnenie
reklamy a informacii bez osvetlenia.
» Celkova plocha konstrukcie plagatovacej
plochy (v x §) nesmie presiahnut 3 mz.
: » Samostatne stojace citylighty musia byt
| umiestnené tak, aby vo verejnom priestore
chodnik cesta netvorili vizualnu bariéru a ani neprekazali
v pohybe.
* Samostatne stojace plagatovacie plochy
_ . sa umiestruju na uzemi mesta Ruzomberok
------------------------ M 225M s} [T 05M vo vzajomnej vzdialenosti minimalne 100m.

_max2sm

objekt

L max2sm

objekt

chodnik cesta

« \/ blizkosti krizovatiek, priechodov

pre chodcov (vid obrazok), zastavok MHD
(vid kapitolu 2.2. Reklama na prvkoch
verejného priestoru) je dolezité

osadzat citylighty tak, aby nebranili vsetkym
ucastnikom premavky v rozhladovych
poliach.(V zmysle STN 736102)

» Plagatovacie plochy sa nesmu
umiestnovat v naroziach budov a pred
vstupmi do budov.

» Plagatovacie plochy sa odporuca

umiestnovat v ramci pasu mobiliaru a

zelene na os tohto pasu.

» Od inych prvkov verejného priestoru by

sa mali plagatovacie plochy umiestriovat v
min. 5,0m | minimalnom odstupe 1 m, od stromu a od

""""""""""""" ‘ lavicky otocenej k plagatovacej ploche

celom 3m.

priechodna Sirka
chodika -

pas zelene ___os
a mobiliaru

chodnik
cesta
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Plagatovacie plochy na fasade

« Plagatovacie plochy mézu byt = En
umiestneneé iba na fasade budovy, v ktorej I]lll'ﬂl]l / @
sidli Statna, pripadne verejna institucia. N
» Plagatovacie plochy nesmu zakryvat
vstupy a vjazdy do budov, okenné
otvory ani presklené Casti fasady,

¢l hodnotné prvky fasady.

e Maximalna vyska umiestnenia hornej N
hrany plagatovacej plochy na fasade je %

L max30m

2,5 metra od terénu prilahlého k fasade.

Plagatovacie plochy - vseobecne

» Plagatovacie plochy by nemali tvorit prekazku v pohlade na vyznamnu architekturu
(napr. narodné kulturne pamiatky a pod.), kulturne institucie a dalsie budovy, ktoré formuju obraz mesta.
» Plagatovacie plochy sa nesmu umiestriovat v naroziach budov a pred vstupmi do budov.

« Maximalna vyska hornej hrany DlzaJ n

plagatovacej plochy je max 2,5 m. S
¢ Maximalna velkost informacnej plochy je 3m?2. l R

» Tvar musi byt hranaty bez zaoblenych rohov.
* VV celom objeme musi mat plagatovacia
plocha rovnaky prierez (t.j. vyhybat sa dizajnu .
plagatovacich ploch, ktoré maju podnoz uzsiu Lt R
ako samotna plagatovacia plocha)

» Kovova konstrukcia oSetrena praskovou
farbou.

omax2sm

 Plagatovacie plochy sa vyhotovuju bez
osvetlenia.

Cutkovska dolina - dobry priklad typu a spdsobu Namestie A. Hlinku - zly priklad spésobu umiestnenia
umiestnenia informacnej plochy plagatovacej plochy mimo chodnika
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Plagatovacie valce

® prvok mobiliaru
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Dizajn

* Max. vySka hornej hrany valca je 2,5 m od terénu.

* Max. velkost umiestnovanych plagatov je AO.

» Plagatovy valec je plagatovacia plocha
zvinuté do tvaru valca.

* Na plochach plagatovych valcov je mozné
umiestnovat typ reklamy upozormujuci len
na kulturne a iné volnocasové podujatia.

» Plagatové valce by mali byt umiestfiované
v miestach prirodzenej koncentracie
vacsieho mnozstva ludi, napr. v uzlovych
priestoroch (namestia, spevnené plochy
parkov, prestupné uzly MHD), kde je vSak
nutné citlivo zvazit umiestnenie.

¢ Ich umiestnenim must byt zabezpecena
Citatelnost informacii zo vsetkych stran.

* M&zu sa umiestiovat priamo na
spevnenych plochach, pripadne pevne
spojit so zemou.

» Okolo reklamného valca musi ostat volny
priestor vo vzdialenosti 3 m v kazdom smere
od povrchu valca. Volny priestor znamena,
Ze sa v nom nenachadzaju pevné prekazky,
ako napr. stromy, budovy a iné stavby,
reklamné stavby, zastavky MHD.

Prvky mobilidru (lavicky, smetné kose,
zahradzovacie stipiky, pitné fontanky) sa

v tomto pripade nepocitaju medzi pevné
prekazky. Prvky mobiliaru by mali byt vo
vzdialenosti min. 1 m a v pripade lavicky
otocenej k plagatovaciemu valcu celom 3m.

* VV CMZ je mozné vzhladom na kontext zvazit aj historizujuci dizajn.

« V ostatnych Castiach mesta minimalisticky jednoduchy moderny dizajn bez zbyto¢nych detailov.
» Kovova konstrukcia, pouzitie kvalitnych uslachtilych materialov.

» V/ historickom prostredi je odporucana farba ¢ierna, tmavozeleng, antracitova RAL 7016.

* VV ostatnych Castiach mesta je odporucana farba antracitova RAL 7016.

* Bez osvetlenia nad 3m2
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Stara Lubovna - dobry priklad umiestnenia a dizajnu Dobry priklad umiestnenia a dizajnu plagatovacieho
plagatovacieho valca valca

Tren¢in - nevhodné umiestnenie plagatovacie valca Martin - nevhodné umiestnenie plagatovacie valca v
v blizkosti vozovky, vhodna materialita blizkosti vozovky, vhodna materialita

zdroj:
fotka vlavo hore: https://www:.staralubovna.sk/item/rekonstrukciou-betonovych-valcov-chce-samospra-
va-zlepsit-informovanost-turistov/, navstivené dna 15.10.2022

fotka vlavo dole: https://www.rengl.sk/imgcache/509/509x600_97871_0068_F-RSK jpg, navstivené dna
15.10.2022

fotka vpravo hore: https://www.mmcite.com/upload/877-egr-egero-steel-glass-infocase-02-gallery-pre-
view-1920x0.webp, navstivené dna 15.10.2022

fotka vprado dole: https://www.rengl.sk/imgcache/640/640x480_61714_0122_F-RSK jpg, navstivené dna
15.10.2022
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Velkoplosné reklamné stavby (billboardy,
backlighty a podobné stavby)

» Velkoplosna reklamna stavba so suvislou
statickou alebo mechanicky sa meniacou
informacnou plochu ( napr. bilbordy, me-
diabordy, backlighty, megabordy, bigbordy,
prizmy a pod.).
» Celkova plocha konstrukcie tychto stavieb
(vyska x Sirka) nesmie presiahnut 13 m2.
 Pri dvojstrannej velkoplosnej
reklamnej stavbe s protilahlé umiestnenymi
informac¢nymi plochami méze mat kazda z
tychto pléch max. 13 m2.
min.10m « V pripade troch a viacerych
informacnych pléch osadenych na jednej
nosnej
konstrukcii sa informacné plochy
spocitavaju, pricom ich spolo¢na
inform. plocha nesmie presiahnut 26 m2.
» Velkoplosné reklamné stavby musia byt
umiestnené tak, aby vo verejnom priestore
netvorili vizualnu bariéru a ani neprekazali
v pohybe.
» Velkoplosné velkoplosné reklamné stavby
sa umiestnuju na uzemi mesta
Ruzomberok vyhradne vo vzajomnej
vzdialenosti min.200 m.
* Umiestnenie tychto reklamnych stavieb je
dovolené vyhradne pozdiz vyznamnych ulic
celomestského vyznamu na spevnenych,
alebo rozvojovych plochach a to vo
vzdialenosti max. 50 m od osi vozovky.
* Umiestnovat takéto reklamné stavby v
ostatnych plochach je nepripustné (napr.
plochach zelene a ich ochrannych pasiem,
prirodného prostredia, chranenych uzemj,
Uzemia pozdiz ndbrezia Vahu a Revuce;j).
» Tieto reklamné stavby nesmu byt
umiestnené na chodniku, resp. nad
chodnikom, ani na fasade objektov.
» Od inych prvkov verejného priestoru by
sa mali samostatne stojace reklamné stavby
umiestnovat v minimalnom odstupe 10 m.
» Od stromov by mali byt tieto reklamné
stavby a prvky umiestfiované v minimalnej

Dizaj n vzdialenosti 20 m.

* Max. vySka hornej hrany tychto stavieb je 5 m od terénu.

» Max. velkost informacnej plochy je 13 m2 (resp. 26 m?2 - vid pravidla vyssie).

« Odporucany tvar je hranaty obdiznik umiestneny na $irku

» Kovova konstrukcia opatrena praskovou farbou, v pripade backlightov + bezpecnostné sklo.

» Farba je odporucana antracitova v odtieni RAL 7016.

» Osvetlenie backlightu musi byt integrované v ramci konstrukcie, skryté a reklamu musi osvetlovat
inverzne.

« Vykon svetelnych zdrojov je potrebné prispdsobit lokdlnemu verejnému osvetleniu (cca 10 1x).

min. 200 m ",

max 13 m?

_max50m
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Atypickeé reklamné stavby

* Reklama na leSeni mdze obsahovat iba reklamu zhotovitela, pripadne jedného produktu, pricom
maximalna plocha vsetkych informacnych pléch umiestnenych na leSeni nesmie presiahnut 13 m2 na
jednej fasade a zaroven 26 m2 na vSetkych fasadach. Vynimku na celkove prekrytie fasady tvori
interpretacia buducej fasady vytlacena na ochrannom pletive leSenia.

* Samostatne stojaca reklama obchodnych domov a podobnych velkoplosnych zariadeni a arealov sa
riadi principmi velkoploSnych reklamnych stavieb. V ramci dizajnu sa musi dodrziavat maximalna vyska,
plocha, ¢i principy osvetlovania, avsak tvar je variovatelny (napr. umiestnenie na vysku, umiestnenie
formou reklamného totemu a pod.)

* Muraly su formy reklamy vyhotovenej val¢ekom, Stetcom, alebo striekanim farby na budovu, pripadne
inu konstrukciu. V pripade komercnej reklamy sa riadi principmi velkoplosnych reklamnych stavieb
(max. 13 m2). Takato reklama sa smie umiestriovat iba na $titové steny bez okien a musi mat vysoku
pridanu hodnotu. V pripade spolocensky prinosnej reklamy (napr. osveta bezpecénosti na cestach) a
navrhu s vysokou pridanou umeleckou hodnotou je mozné udelit vynimku na celoplo$né prekrytie
Stitovej steny.

m RuZomberok

Turisticky pas
pola

D. Makovického - dobry priklad atypickej reklamy Korytnicka - dobry priklad umiestnenia velkoplosnej
kulturnej institucie formou zastav, ktoré je mozné reklamnej stavby (billboardu) pri vstupe do mesta, jej
jednoducho obmienat. Vhodneé je ich umiestnenie, dizajn, rozmery i obsah reklamy propagujuci mesto

rozmery ako aj dizajn a takyto druh reklamnych Ruzomberok. Takyto typ a umiestnenie velkoplosnej

stavieb je vhodny na prezentaciu doCasnych podujati  reklamy je nie len pripustné ale dokonca ziaduce.
(vystav, koncertov, a pod.)
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2.2. Reklama na prvkoch

verejneho priestoru

Zastavky MHD |
Verejné osvetlenie -
Reklama na mobiliary

4
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Zastavky MHD

Reklama médze byt sucastou pristreSkov
MHD iba na reklamnych plochach, ktoré su
integralnou sucastou pristresku a to formou
citylightov (vid. str. 96), pripadne podob-
nych neosvetlenych pléch. Na pristresky a
iné prvky zastavok MHD je zakazané
umiestnovat plagaty a iné formy reklamy,
mimo pléch na to uréenych.

¢ V jednom pristresku je mozné umiestnit len jednu reklamnu plochu s rozmerom do 3m2.

¢ Reklamna plocha by sa mala umiestriovat ako bo¢na stena pristreskuy, a to ta, z ktorej strany neprichadzaju
vozidla verejnej dopravy.

» Reklamna plocha by mala tvorit integralnu sucast konstrukcie a dizajnu pristreSku

Tvarom a dizajnom musi nadvéazovat na architekturu pristresku.

Reklamna plocha sa méze velmi vynimoéne na zaklade individualneho posudenia Utvaru hlavného
architekta umiestnit aj v ramci zadnej steny pristresku za dodrzania tychto podmienok:

» Ak neexistuje moznost osadit ho namiesto boc¢nej steny (napr. uzke chodniky).

« Dizka pristresku je min. 4 m.

¢ Informacna vitrina s informaciami o cestovnom poriadku MHD nema byt umiestnena vedla reklamnej
plochy. Zaroven informacna vitrina neméze byt umiestnena nad lavickou.

 Vzdy uprednostnit umiestnenie funkéného prvku (napr. automat na listky) v pristresku pred umiestnenim
reklamnej plochy.

« V historickom prostredi, v CMO, vo vzdialenosti do 100m od narodnych kulturnych pamiatok, v ich
ochrannych pasmach a predpoliach, v blizkosti vyznamnych a architektonicky hodnotnych budov a vo
vyznamnych verejnych priestoroch nie je mozné osadzat citylighty na zadnej stene za ziadnych podmienok.
» Ak je sucastou pristreSku multifunkény panel, je mozné reklamu umiestnit len v ramci neho.

 Na pristreSok je nepripustné umiestfiovat akukolvek inu formu reklamy (napr. lepit reklamu na steny
pristresku a pod.)



Reklama moze byt sucastou verejného
osvetlenia vyznamnych ulic celomestského
vyznamu iba na reklamnych plochach, ktoré
urci jednotnou stratégiou mesto. Bez takejto
stratégie sa neodporuca umiestiiovat rekla-
mu na stipy verejného osvetlenia.

Takato reklama must byt integralnou
sucastou osvetlenia a to formou bannerov,
vlajok, zastav a navigacnych tabul a
orientac¢nych tabul. Reklamu je mozné
umiestrovat iba na stipy verejného
osvetlenia komunikacii s vySkou nad 8 m
(vratane).

» Na jednom stozZiare verejného osvetlenia je
mozné umiestnit maximalne dve reklamné
plochy so spolo¢nym rozmerom do 1 m2
(tj. 1 reklamna plocha = max. 0,5m 2).

» V pripade umiestnenia jednej reklamnej
plochy mbze mat tato reklamna plocha
maximalne 0,75 m2 (vynimku tvoria
informacné a smerové tabule osadené
mestom a dopravné znacky a tabule)

e Reklamna plocha sa musi umiestnovat
kolmo na os komunikacie.

e Reklamna plocha must tvorit

integralnu sucast konstrukcie a dizajnu
stoziaru.

e Tvarom a dizajnom musi nadvazovat na
dizajn stoziaru.

e Reklamna plocha nesmie zasahovat do
dopravného priestoru komunikacie a musi
byt od neho odsadena min. 0,5 m,

prip. vyskovo 4,5 m.

» Umiestnenie reklamy na stoziare je
dovolené vyhradne pozdiz vyznamnych ulic
celomestského vyznamu a to vo vzajomnej
vzdialenosti min. 50 m od seba

o Na stoziar je nepripustné umiestnovat
akukolvek inu formu reklamy (napr. lepit
reklamu na stoziar, umiestriovat provizornu
reklamu, a pod.)

.min45Sm
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Verejne osvetlenie

r:l)

chodnik

B D ......... ,min. 0,5m

cesta

max 0,5 m° max 0,5 m®

max 0,75m’
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Reklama na mobiliary

Reklama moéze byt sucastou mobiliaru iba
takou formou, ktora je integralnou sucastou
mobilidaru a zaroven plati, Ze takato reklama
[ ] nemoze mat viac ako 0,01 m2 (max 10 x 10
cm a pod.). Reklama na mobiliare tak ma
formu malych cedul, ktoré propaguju
donora konkrétneho mobiliaru, alebo sady
tychto prvkov. Ina reklama je nepripustna.

Mobiliarom sa rozumie predovsetkym:
« Lavicka

» Odpadkovy kos

« Stojan na bicykle

¢ Reklama na tychto prvkoch musi byt v
neutralnom, alebo materialovo a farebne
pribuznom prevedeni, ako je material a farba
mobiliaru.

¢ Reklama musi byt umiestnena tak, aby
vytrcala, nepresahovala hmotu mobiliaru, a
inych spoésobom vyc¢nievala.

e Reklama médze mat formu cedulky (napr.
zafrézovanie do opierky lavicky), polepu zo
samostatnych pismen, alebo nateru zo
samostatnych pismen.

LA
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B §

A BIELOM

Bratislava - dobry priklad umiestnenia citylightu na Bratislava - zly priklad umiestnenia citylightu na
zastavke MHD na vzdialenejsej strane od prijazdu zastavke MHD v smere prijazdu

NP Velka Fatra - dobry priklad oznacenia donora lavicky Namestie A. Hlinku - dobry priklad reliéfneho oznacenia
malych Stitkom vyrobcu mobiliaru

: 2 = i =~ g ;2 i 3 ﬁ",& — &= / <
Bratislava - dobry priklad navigacie k mestskému Nam. A. Hlinku - zly priklad umiestnenia malého
parkovaciemu automatu reklamného zariadenia (plagatu) na mobiliar lepenim

109



Bibliografia

Manualy

Dizajn manual pesej zény mesta, Liptovsky Mikulas, 2021. Architektonicke studio Atrium.

Principy a Standardy vonkajsej reklamy, Manual verejnych priestorov, 2022. Metropolitny institut
Bratislavy, Sekcia verejnych priestorov.

Manual dobré praxe reklamy a oznac¢ovani provozoven v mestské casti Brno-stred, 2017 Veronika
Novakova a kol.

Kultivované Budéjovice, Manual regulace reklamy na vetejnych prostranstvich Ceskych Budéjovic, 2022.
Magistrat mésta Ceské Budéjovice.

Ostrava 360, Kvalitni venkovni reklama ze vSech uhlt, 2019. Magistrat mesta Ostravy.

Manual pro kultivovanou Prahu, Pravidla reklamniho oznacovani provozoven (nejen) v pamatkove
chranénych uzemich a v kulturnich pamatkach v Praze, 2020. Hlavni mesto Praha — odbor pamatkove
pece Magistratu hl. mesta Prahy.

Manual reklamy mestskej pamiatkovej rezervacie Zilina, doplnok Zasad pamiatkovej starostlivosti pre
Mestsku pamiatkovu rezervaciu Zilina, 2019. Krajsky pamiatkovy urad Zilina v spolupraci s Mestsky urad
Zilina.

Politika reklamnych stavieb a zariadeni mesta Hlohovec, 2018. Mesto Hlohovec.

Nova Obchodna, Sprievodca pravidlami umiestnenia reklamnych stavieb a informacnych zariadeni na
Obchodnej ulici a v okoli, 2018. Obchodna ulica a okolie, 0.z.

Zakony, vyhlasky a iné

Zakon €. 50/1976 Zb. o uzemnom planovani a stavebnom poriadku (stavebny zakon)
Zakon €. 147/2001 Z. z. Zakon o reklame a o zmene a doplneni niektorych zakonov
STN 73 6110 Projektovanie miestnych komunikacii

STN 73 6102 Projektovanie krizovatiek na pozemnych komunikaciach

Usmernenie k povolovaniu reklamnych stavieb, 2015. Ministerstvo dopravy Slovenskej Republiky.

Dokumenty mesta Ruzomberok

Uzemny plan mesta Ruzomberok v zneni zmien a doplnkov, 2012. Mesto Ruzomberok.

V$eobecné zaviazné nariadenie mesta Ruzomberok €.7/2016 o zavaznej casti Uzemného planu
centralnej mestskej zony Ruzomberok.

Fotografie

Vsetky fotografie su spoloénym autorskym dielom autorov, okrem fotografii na str. 101
Zdroj fotografii na str. 101, je urceny priamo na str. 101
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