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• Citylighty by nemali tvoriť prekážku v pohľade na významnú architektúru (napr. národné kultúrne 
pamiatky a pod.), kultúrne inštitúcie a ďalšie budovy, ktoré formujú obraz mesta. 
• Citylighty sa nesmú umiestňovať v nárožiach budov a pred vstupmi do budov. 

City lighty - všeobecne

Dizajn

• Maximálna výška hornej hrany citylightu je 
max 2,5 m 
• Max. veľkosť informačnej plochy je 3 m².
• Tvar musí byť hranatý bez zaoblených 
rohov. 
• V celom objeme musí mať citylight rovnaký 
prierez (t. j. vyhýbať sa dizajnu 
citylightov, ktoré majú podnož užšiu ako 
samotný citylight)
• Kovová konštrukcia opatrená práškovou 
farbou + bezpečnostné sklo.
• Ideálne je, ak je osvetlenie súčasťou 
reklamy, prípadne je dobre skryté. 
• Výkon svetelných zdrojov je 
potrebné prispôsobiť lokálnym svetelným 
podmienkam. Vysoký jas citylightu nesmie 
byť zdrojom oslnenia.
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Podhora - dobrý príklad umiestnenia citilightu v 
rámci pásu mobiliáru a zelene kolmo na hranu 
chodníka tak, že nevytvára bariéru v pohybe.
Akceptovateľný je i dizajn citylightu

J. Kačku - zlý príklad umiestnenia citylightu v
bezprostrednej blízkosti k budove
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Plagátovacie plochy na chodníku

• Samostatne stojaca reklamná stavba 
alebo výnimočne spojená s inou stavbou 
(výnimku tvoria plagátovacie plochy vo 
forme informačných tabúľ štátnych a
verejných inštitúcií) so súvislou statickou 
plochu slúžiacou na dočasné umiestnenie 
reklamy a informácií bez osvetlenia. 
• Celková plocha konštrukcie plagátovacej 
plochy (v x š) nesmie presiahnuť 3 m². 
• Samostatne stojace citylighty musia byť 
umiestnené tak, aby vo verejnom priestore 
netvorili vizuálnu bariéru a ani neprekážali 
v pohybe.
• Samostatne stojace plagátovacie plochy 
sa umiestňujú na území mesta Ružomberok 
vo vzájomnej vzdialenosti minimálne 100m.

• V blízkosti križovatiek, priechodov 
pre chodcov (viď obrázok), zastávok MHD 
(viď kapitolu 2.2. Reklama na prvkoch 
verejného priestoru) je dôležité 
osádzať citylighty tak, aby nebránili všetkým 
účastníkom premávky v rozhľadových 
poliach.(V zmysle STN 736102)
• Plagátovacie plochy sa nesmú
umiestňovať v nárožiach budov a pred 
vstupmi do budov.

• Plagátovacie plochy sa odporúča 
umiestňovať v rámci pásu mobiliáru a 
zelene na os tohto pásu.
• Od iných prvkov verejného priestoru by 
sa mali plagátovacie plochy umiestňovať v 
minimálnom odstupe 1 m, od stromu a od 
lavičky otočenej k plagátovacej ploche 
čelom 3m. 
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Plagátovacie plochy - všeobecne
• Plagátovacie plochy by nemali tvoriť prekážku v pohľade na významnú architektúru
(napr. národné kultúrne pamiatky a pod.), kultúrne inštitúcie a ďalšie budovy, ktoré formujú obraz mesta. 
• Plagátovacie plochy sa nesmú umiestňovať v nárožiach budov a pred vstupmi do budov.

• Plagátovacie plochy môžu byť
umiestnené iba na fasáde budovy, v ktorej 
sídli štátna, prípadne verejná inštitúcia. 
• Plagátovacie plochy nesmú zakrývať 
vstupy a vjazdy do budov, okenné
otvory ani presklené časti fasády,
či hodnotné prvky fasády. 
• Maximálna výška umiestnenia hornej 
hrany plagátovacej plochy na fasáde je
2,5 metra od terénu priľahlého k fasáde.

Dizajn• Maximálna výška hornej hrany 
plagátovacej plochy je max 2,5 m. 
• Maximálna veľkosť informačnej plochy je  
• Tvar musí byť hranatý bez zaoblených rohov. 
• V celom objeme musí mať plagátovacia
plocha rovnaký prierez (t.j. vyhýbať sa dizajnu 
plagátovacích plôch, ktoré majú podnož užšiu 
ako samotná plagátovacia plocha)
• Kovová konštrukcia ošetrená práškovou 
farbou.
• Plagátovacie plochy sa vyhotovujú bez 
osvetlenia.

Plagátovacie plochy na fasáde
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Čutkovská dolina - dobrý príklad typu a spôsobu
umiestnenia informačnej plochy

Námestie A. Hlinku - zlý príklad spôsobu umiestnenia 
plagátovacej plochy mimo chodníka

3m².
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Plagátovacie valce
• Plagátový valec je plagátovacia plocha 
zvinutá do tvaru valca.   
• Na plochách plagátových valcov je možné 
umiestňovať typ reklamy upozorňujúci len 
na kultúrne a iné voľnočasové podujatia.
• Plagátové valce by mali byť umiestňované 
v miestach prirodzenej koncentrácie 
väčšieho množstva ľudí, napr. v uzlových 
priestoroch (námestia, spevnené plochy
parkov, prestupné uzly MHD), kde je však 
nutné citlivo zvážiť umiestnenie. 
• Ich umiestnením musí byť zabezpečená 
čitateľnosť informácií zo všetkých strán. 
• Môžu sa umiestňovať priamo na
spevnených plochách, prípadne pevne 
spojiť so zemou. 
• Okolo reklamného valca musí ostať voľný 
priestor vo vzdialenosti 3 m v každom smere 
od povrchu valca. Voľný priestor znamená, 
že sa v ňom nenachádzajú pevné prekážky, 
ako napr. stromy, budovy a iné stavby, 
reklamné stavby, zastávky MHD. 
Prvky mobiliáru (lavičky, smetné koše, 
zahradzovacie stĺpiky, pitné fontánky) sa 
v tomto prípade nepočítajú medzi pevné 
prekážky. Prvky mobiliáru by mali byť vo 
vzdialenosti min. 1 m a v prípade lavičky 
otočenej k plagátovaciemu valcu čelom 3m.

Dizajn
• Max. výška hornej hrany valca je 2,5 m od terénu. 
• Max. veľkosť umiestňovaných plagátov je A0.
• V CMZ je možné vzhľadom na kontext zvážiť aj historizujúci dizajn. 
• V ostatných častiach mesta minimalistický jednoduchý moderný dizajn bez zbytočných detailov.
• Kovová konštrukcia, použitie kvalitných ušľachtilých materiálov.
• V historickom prostredí je odporúčaná farba čierna, tmavozelená, antracitová RAL 7016. 
• V ostatných častiach mesta je odporúčaná farba antracitová RAL 7016.
• Bez osvetlenia nad 3m2

prvok mobiliáru
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Stará Ľubovňa - dobrý príklad umiestnenia a dizajnu 
plagátovacieho valca

zdroj: 
fotka vľavo hore: https://www.staralubovna.sk/item/rekonstrukciou-betonovych-valcov-chce-samospra-
va-zlepsit-informovanost-turistov/, navštívené dňa 15.10.2022

fotka vľavo dole: https://www.rengl.sk/imgcache/509/509x600_97871_0068_F-RSK.jpg, navštívené dňa 
15.10.2022

fotka vpravo hore:  https://www.mmcite.com/upload/877-egr-egero-steel-glass-infocase-02-gallery-pre-
view-1920x0.webp, navštívené dňa 15.10.2022

fotka vprado dole: https://www.rengl.sk/imgcache/640/640x480_61714_0122_F-RSK.jpg, navštívené dňa 
15.10.2022

Dobrý príklad umiestnenia a dizajnu plagátovacieho 
valca

Trenčín - nevhodné umiestnenie plagátovacie valca 
v blízkosti vozovky, vhodná materialita

Martin - nevhodné umiestnenie plagátovacie valca v 
blízkosti vozovky, vhodná materialita
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Veľkoplošné reklamné stavby (billboardy, 
backlighty a podobné stavby)

• Veľkoplošná reklamná stavba so súvislou 
statickou alebo mechanicky sa meniacou 
informačnou plochu ( napr. bilbordy, me-
diabordy, backlighty, megabordy, bigbordy, 
prizmy a pod.).
• Celková plocha konštrukcie týchto stavieb 
(výška x šírka) nesmie presiahnuť 13 m². 
• Pri dvojstrannej veľkoplošnej 
reklamnej stavbe s protiľahlé umiestnenými 
informačnými plochami môže mať každá z 
týchto plôch max. 13 m². 
• V prípade troch a viacerých 
informačných plôch osadených na jednej 
nosnej 
konštrukcii sa informačné plochy 
spočítavajú, pričom ich spoločná 
inform. plocha nesmie presiahnuť 26 m². 
• Veľkoplošné reklamné stavby musia byť 
umiestnené tak, aby vo verejnom priestore 
netvorili vizuálnu bariéru a ani neprekážali 
v pohybe.
• Veľkoplošné veľkoplošné reklamné stavby 
sa umiestňujú na území mesta 
Ružomberok výhradne vo vzájomnej 
vzdialenosti min.200 m.
• Umiestnenie týchto reklamných stavieb je 
dovolené výhradne pozdĺž významných ulíc 
celomestského významu na spevnených, 
alebo rozvojových plochách a to vo
vzdialenosti max. 50 m od osi vozovky. 
• Umiestňovať takéto reklamné stavby v 
ostatných plochách je neprípustné (napr. 
plochách zelene a ich ochranných pásiem, 
prírodného prostredia, chránených území, 
územia pozdĺž nábrežia Váhu a Revúcej).
• Tieto reklamné stavby nesmú byť 
umiestnené na chodníku, resp. nad 
chodníkom, ani na fasáde objektov. 
• Od iných prvkov verejného priestoru by 
sa mali samostatne stojace reklamné stavby 
umiestňovať v minimálnom odstupe 10 m. 
• Od stromov by mali byť tieto reklamné 
stavby a prvky umiestňované v minimálnej 
vzdialenosti 20 m.Dizajn

• Max. výška hornej hrany týchto stavieb je 5 m od terénu. 
• Max. veľkosť informačnej plochy je 13 m² (resp. 26 m² - viď pravidlá vyššie).
• Odporúčaný tvar je hranatý obdĺžnik umiestnený na šírku
• Kovová konštrukcia opatrená práškovou farbou, v prípade backlightov + bezpečnostné sklo.
• Farba je odporúčaná antracitová v odtieni RAL 7016.
• Osvetlenie backlightu musí byť integrované v rámci konštrukcie, skryté a reklamu musí osvetlovať 
inverzne.
• Výkon svetelných zdrojov je potrebné prispôsobiť lokálnemu verejnému osvetleniu (cca 10 lx). 

min. 20 m
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min. 10 m
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• Reklama na lešení môže obsahovať iba reklamu zhotoviteľa, prípadne jedného produktu, pričom 
maximálna plocha všetkých informačných plôch umiestnených na lešení nesmie presiahnuť 13 m² na 
jednej fasáde a zároveň 26 m² na všetkých fasádach. Výnimku na celkové prekrytie fasády tvorí
interpretácia budúcej fasády vytlačená na ochrannom pletive lešenia. 

• Samostatne stojaca reklama obchodných domov a podobných veľkoplošných zariadení a areálov sa 
riadi princípmi veľkoplošných reklamných stavieb. V rámci dizajnu sa musí dodržiavať maximálna výška, 
plocha, či princípy osvetlovania, avšak tvar je variovateľný (napr. umiestnenie na výšku, umiestnenie 
formou reklamného totemu a pod.)

• Muraly sú formy reklamy vyhotovenej valčekom, štetcom, alebo striekaním farby na budovu, prípadne 
inú konštrukciu. V prípade komerčnej reklamy sa riadi princípmi veľkoplošných reklamných stavieb
(max. 13 m²). Takáto reklama sa smie umiestňovať iba na štítové steny bez okien a musí mať vysokú
pridanú hodnotu. V prípade spoločensky prínosnej reklamy (napr. osveta bezpečnosti na cestách) a 
návrhu s vysokou pridanou umeleckou hodnotou je možné udeliť výnimku na celoplošné prekrytie 
štítovej steny. 

Atypické reklamné stavby

D. Makovického - dobrý príklad atypickej reklamy 
kultúrnej inštitúcie formou zástav, ktoré je možné 
jednoducho obmieňať. Vhodné je ich umiestnenie, 
rozmery ako aj dizajn a takýto druh reklamných 
stavieb je vhodný na prezentáciu dočasných podujatí 
(výstav, koncertov, a pod.)

Korytnická - dobrý príklad umiestnenia veľkoplošnej 
reklamnej stavby (billboardu) pri vstupe do mesta, jej 
dizajn, rozmery i obsah reklamy propagujúci mesto 
Ružomberok. Takýto typ a umiestnenie veľkoplošnej 
reklamy je nie len prípustné ale dokonca žiadúce.
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2.2. Reklama na prvkoch 
verejného priestoru
Zastávky MHD
Verejné osvetlenie 
Reklama na mobiliáry
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Zástavky MHD
Reklama môže byť súčasťou prístreškov 
MHD iba na reklamných plochách, ktoré sú 
integrálnou súćasťou prístrešku a to formou 
citylightov (viď. str. 96), prípadne podob-
ných neosvetlených plôch. Na prístrešky a 
iné prvky zastávok MHD je zakázané
umiestňovať plagáty a iné formy reklamy, 
mimo plôch na to určených. 

• V jednom prístrešku je možné umiestniť len jednu reklamnú plochu s rozmerom do 3m2. 
• Reklamná plocha by sa mala umiestňovať ako bočná stena prístrešku, a to tá, z ktorej strany neprichádzajú 
vozidlá verejnej dopravy. 
• Reklamná plocha by mala tvoriť integrálnu súčasť konštrukcie a dizajnu prístrešku
Tvarom a dizajnom musí nadväzovať na architektúru prístrešku.

Reklamná plocha sa môže veľmi výnimočne na základe individuálneho posúdenia Útvaru hlavného 
architekta umiestniť aj v rámci zadnej steny prístrešku za dodržania týchto podmienok: 
• Ak neexistuje možnosť osadiť ho namiesto bočnej steny (napr. úzke chodníky). 
• Dĺžka prístrešku je min. 4 m. 
• Informačná vitrína s informáciami o cestovnom poriadku MHD nemá byť umiestnená vedľa reklamnej 
plochy. Zároveň informačná vitrína nemôže byť umiestnená nad lavičkou. 
• Vždy uprednostniť umiestnenie funkčného prvku (napr. automat na lístky) v prístrešku pred umiestnením 
reklamnej plochy. 
• V historickom prostredí, v CMO, vo vzdialenosti do 100m od národných kultúrnych pamiatok, v ich 
ochranných pásmach a predpoliach, v blízkosti významných a architektonicky hodnotných budov a vo 
významných verejných priestoroch nie je možné osádzať citylighty na zadnej stene za žiadnych podmienok. 
• Ak je súčasťou prístrešku multifunkčný panel, je možné reklamu umiestniť len v rámci neho. 
• Na prístrešok je neprípustné umiestňovať akúkoľvek inú formu reklamy (napr. lepiť reklamu na steny 
prístrešku a pod.)
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Verejné osvetlenie
Reklama môže byť súčasťou verejného 
osvetlenia významných ulíc celomestského 
významu iba na reklamných plochách, ktoré 
určí jednotnou stratégiou mesto. Bez takejto 
stratégie sa neodporúča umiestňovať rekla-
mu na stĺpy verejného osvetlenia.

Takáto reklama musí byť integrálnou 
súčasťou osvetlenia a to formou bannerov, 
vlajok, zástav a navigačných tabúľ a
orientačných tabúľ. Reklamu je možné
umiestňovať iba na stĺpy verejného
osvetlenia komunikácií s výškou nad 8 m 
(vrátane).

• Na jednom stožiare verejného osvetlenia je
možné umiestniť maximálne dve reklamné 
plochy so spoločným rozmerom do 1 m2
(t.j. 1 reklamná plocha = max. 0,5m 2).
• V prípade umiestnenia jednej reklamnej 
plochy môže mať táto reklamná plocha
maximálne 0,75 m2 (výnimku tvoria
informačné a smerové tabule osadené
mestom a dopravné značky a tabule)
• Reklamná plocha sa musí umiestňovať
kolmo na os komunikácie.
• Reklamná plocha musí tvoriť
integrálnu súčasť konštrukcie a dizajnu 
stožiaru.
• Tvarom a dizajnom musí nadväzovať na 
dizajn stožiaru.
• Reklamná plocha nesmie zasahovať do
dopravného priestoru komunikácie a musí 
byť od neho odsadená min. 0,5 m, 
príp. výškovo 4,5 m.
• Umiestnenie reklamy na stožiare je
dovolené výhradne pozdĺž významných ulíc 
celomestského významu a to vo vzájomnej 
vzdialenosti min. 50 m od seba
• Na stožiar je neprípustné umiestňovať 
akúkoľvek inú formu reklamy (napr. lepiť 
reklamu na stožiar, umiestňovať provizórnu 
reklamu, a pod.)

chodník cesta
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Reklama na mobiliáry
Reklama môže byť súčasťou mobiliáru  iba 
takou formou, ktorá je integrálnou súčasťou 
mobiliáru a zároveň platí, že takáto reklama 
nemôže mať viac ako 0,01 m2 (max 10 x 10 
cm a pod.). Reklama na mobiliáre tak má 
formu malých cedúľ, ktoré propagujú 
donora konkrétneho mobiliáru, alebo sady 
týchto prvkov. Iná reklama je neprípustná. 

Mobiliárom sa rozumie predovšetkým: 
• Lavička 
• Odpadkový kôš 
• Stojan na bicykle 

• Reklama na týchto prvkoch musí byť v 
neutrálnom, alebo materiálovo a farebne 
príbuznom prevedení, ako je materiál a farba 
mobiliáru. 
• Reklama musí byť umiestnená tak, aby 
vytŕčala, nepresahovala hmotu mobiliáru, a 
iných spôsobom vyčnievala. 
• Reklama môže mať formu ceduľky (napr. 
zafrézovanie do opierky lavičky), polepu zo 
samostatných písmen, alebo náteru zo 
samostatných písmen. 
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Bratislava - dobrý príklad navigácie k mestskému 
parkovaciemu automatu

Nám. A. Hlinku - zlý príklad umiestnenia malého 
reklamného zariadenia (plagátu) na mobiliár lepením

Námestie A. Hlinku - dobrý príklad reliéfneho označenia 
výrobcu mobiliáru

Bratislava - dobrý príklad umiestnenia citylightu na 
zastávke MHD na vzdialenejšej strane od príjazdu 

NP Veľká Fatra - dobrý príklad označenia donora lavičky 
malých štítkom

Bratislava - zlý príklad umiestnenia citylightu na
zastávke MHD v smere príjazdu
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