


City lighty - vSeobecne

« Citylighty by nemali tvorit prekazku v pohlade na vyznamnu architekturu (napr. narodné kulturne
pamiatky a pod.), kulturme institucie a dalSie budovy, ktoré formuju obraz mesta.
« Citylighty sa nesmu umiestriovat v naroziach budov a pred vstupmi do budov.

Dizajn

» Maximalna vyska hornej hrany citylightu je

max 2,5 m

» Max. velkost informacnej plochy je 3 m2.

e Tvar musi byt hranaty bez zaoblenycn .=\ /J —
rohov.

» V celom objeme musi mat citylight rovnaky
prierez (t. j. vyhybat sa dizajnu

citylightov, ktoré maju podnoz uzsiu ako
samotny citylight)

» Kovova konstrukcia opatrena praskovou
farbou + bezpecnostneé sklo.

« I[dedlne je, ak je osvetlenie sucastou
reklamy, pripadne je dobre skrytée.

» Vykon svetelnych zdrojov je

potrebné prispdsobit lokalnym svetelnym
podmienkam. Vysoky jas citylightu nesmie
byt zdrojom oslnenia.

max 3 m

max25m

Podhora - dobry priklad umiestnenia citilightu v J. Kacku - zly priklad umiestnenia citylightu v
ramci pasu mobiliaru a zelene kolmo na hranu bezprostrednej blizkosti k budove

chodnika tak, ze nevytvara bariéru v pohybe.

Akceptovatelny je i dizajn citylightu
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Plagatovacie plochy na chodniku

» Samostatne stojaca reklamna stavba
min. 2,25m | ' min. 0.5m alebo vynimocéne spojena s inou stavbou
"""""""""""""""""""""""""" | A (vynimku tvoria plagatovacie plochy vo
I I forme informacnych tabul statnych a
verejnych institucii) so suvislou statickou
plochu sluziacou na doCasné umiestnenie
reklamy a informacii bez osvetlenia.
» Celkova plocha konstrukcie plagatovacej
plochy (v x §) nesmie presiahnut 3 mz.
: » Samostatne stojace citylighty musia byt
| umiestnené tak, aby vo verejnom priestore
chodnik cesta netvorili vizualnu bariéru a ani neprekazali
v pohybe.
* Samostatne stojace plagatovacie plochy
_ . sa umiestruju na uzemi mesta Ruzomberok
------------------------ M 225M s} [T 05M vo vzajomnej vzdialenosti minimalne 100m.

_max2sm

objekt

L max2sm

objekt

chodnik cesta

« \/ blizkosti krizovatiek, priechodov

pre chodcov (vid obrazok), zastavok MHD
(vid kapitolu 2.2. Reklama na prvkoch
verejného priestoru) je dolezité

osadzat citylighty tak, aby nebranili vsetkym
ucastnikom premavky v rozhladovych
poliach.(V zmysle STN 736102)

» Plagatovacie plochy sa nesmu
umiestnovat v naroziach budov a pred
vstupmi do budov.

» Plagatovacie plochy sa odporuca

umiestnovat v ramci pasu mobiliaru a

zelene na os tohto pasu.

» Od inych prvkov verejného priestoru by

sa mali plagatovacie plochy umiestriovat v
min. 5,0m | minimalnom odstupe 1 m, od stromu a od

""""""""""""" ‘ lavicky otocenej k plagatovacej ploche

celom 3m.

priechodna Sirka
chodika -

pas zelene ___os
a mobiliaru

chodnik
cesta
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Plagatovacie plochy na fasade

« Plagatovacie plochy mézu byt = En
umiestneneé iba na fasade budovy, v ktorej I]lll'ﬂl]l / @
sidli Statna, pripadne verejna institucia. N
» Plagatovacie plochy nesmu zakryvat
vstupy a vjazdy do budov, okenné
otvory ani presklené Casti fasady,

¢l hodnotné prvky fasady.

e Maximalna vyska umiestnenia hornej N
hrany plagatovacej plochy na fasade je %

L max30m

2,5 metra od terénu prilahlého k fasade.

Plagatovacie plochy - vseobecne

» Plagatovacie plochy by nemali tvorit prekazku v pohlade na vyznamnu architekturu
(napr. narodné kulturne pamiatky a pod.), kulturne institucie a dalsie budovy, ktoré formuju obraz mesta.
» Plagatovacie plochy sa nesmu umiestriovat v naroziach budov a pred vstupmi do budov.

« Maximalna vyska hornej hrany DlzaJ n

plagatovacej plochy je max 2,5 m. S
¢ Maximalna velkost informacnej plochy je 3m?2. l R

» Tvar musi byt hranaty bez zaoblenych rohov.
* VV celom objeme musi mat plagatovacia
plocha rovnaky prierez (t.j. vyhybat sa dizajnu .
plagatovacich ploch, ktoré maju podnoz uzsiu Lt R
ako samotna plagatovacia plocha)

» Kovova konstrukcia oSetrena praskovou
farbou.

omax2sm

 Plagatovacie plochy sa vyhotovuju bez
osvetlenia.

Cutkovska dolina - dobry priklad typu a spdsobu Namestie A. Hlinku - zly priklad spésobu umiestnenia
umiestnenia informacnej plochy plagatovacej plochy mimo chodnika
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Plagatovacie valce

® prvok mobiliaru
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Dizajn

* Max. vySka hornej hrany valca je 2,5 m od terénu.

* Max. velkost umiestnovanych plagatov je AO.

» Plagatovy valec je plagatovacia plocha
zvinuté do tvaru valca.

* Na plochach plagatovych valcov je mozné
umiestnovat typ reklamy upozormujuci len
na kulturne a iné volnocasové podujatia.

» Plagatové valce by mali byt umiestfiované
v miestach prirodzenej koncentracie
vacsieho mnozstva ludi, napr. v uzlovych
priestoroch (namestia, spevnené plochy
parkov, prestupné uzly MHD), kde je vSak
nutné citlivo zvazit umiestnenie.

¢ Ich umiestnenim must byt zabezpecena
Citatelnost informacii zo vsetkych stran.

* M&zu sa umiestiovat priamo na
spevnenych plochach, pripadne pevne
spojit so zemou.

» Okolo reklamného valca musi ostat volny
priestor vo vzdialenosti 3 m v kazdom smere
od povrchu valca. Volny priestor znamena,
Ze sa v nom nenachadzaju pevné prekazky,
ako napr. stromy, budovy a iné stavby,
reklamné stavby, zastavky MHD.

Prvky mobilidru (lavicky, smetné kose,
zahradzovacie stipiky, pitné fontanky) sa

v tomto pripade nepocitaju medzi pevné
prekazky. Prvky mobiliaru by mali byt vo
vzdialenosti min. 1 m a v pripade lavicky
otocenej k plagatovaciemu valcu celom 3m.

* VV CMZ je mozné vzhladom na kontext zvazit aj historizujuci dizajn.

« V ostatnych Castiach mesta minimalisticky jednoduchy moderny dizajn bez zbyto¢nych detailov.
» Kovova konstrukcia, pouzitie kvalitnych uslachtilych materialov.

» V/ historickom prostredi je odporucana farba ¢ierna, tmavozeleng, antracitova RAL 7016.

* VV ostatnych Castiach mesta je odporucana farba antracitova RAL 7016.

* Bez osvetlenia nad 3m2
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Stara Lubovna - dobry priklad umiestnenia a dizajnu Dobry priklad umiestnenia a dizajnu plagatovacieho
plagatovacieho valca valca

Tren¢in - nevhodné umiestnenie plagatovacie valca Martin - nevhodné umiestnenie plagatovacie valca v
v blizkosti vozovky, vhodna materialita blizkosti vozovky, vhodna materialita

zdroj:
fotka vlavo hore: https://www:.staralubovna.sk/item/rekonstrukciou-betonovych-valcov-chce-samospra-
va-zlepsit-informovanost-turistov/, navstivené dna 15.10.2022

fotka vlavo dole: https://www.rengl.sk/imgcache/509/509x600_97871_0068_F-RSK jpg, navstivené dna
15.10.2022

fotka vpravo hore: https://www.mmcite.com/upload/877-egr-egero-steel-glass-infocase-02-gallery-pre-
view-1920x0.webp, navstivené dna 15.10.2022

fotka vprado dole: https://www.rengl.sk/imgcache/640/640x480_61714_0122_F-RSK jpg, navstivené dna
15.10.2022
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Velkoplosné reklamné stavby (billboardy,
backlighty a podobné stavby)

» Velkoplosna reklamna stavba so suvislou
statickou alebo mechanicky sa meniacou
informacnou plochu ( napr. bilbordy, me-
diabordy, backlighty, megabordy, bigbordy,
prizmy a pod.).
» Celkova plocha konstrukcie tychto stavieb
(vyska x Sirka) nesmie presiahnut 13 m2.
 Pri dvojstrannej velkoplosnej
reklamnej stavbe s protilahlé umiestnenymi
informac¢nymi plochami méze mat kazda z
tychto pléch max. 13 m2.
min.10m « V pripade troch a viacerych
informacnych pléch osadenych na jednej
nosnej
konstrukcii sa informacné plochy
spocitavaju, pricom ich spolo¢na
inform. plocha nesmie presiahnut 26 m2.
» Velkoplosné reklamné stavby musia byt
umiestnené tak, aby vo verejnom priestore
netvorili vizualnu bariéru a ani neprekazali
v pohybe.
» Velkoplosné velkoplosné reklamné stavby
sa umiestnuju na uzemi mesta
Ruzomberok vyhradne vo vzajomnej
vzdialenosti min.200 m.
* Umiestnenie tychto reklamnych stavieb je
dovolené vyhradne pozdiz vyznamnych ulic
celomestského vyznamu na spevnenych,
alebo rozvojovych plochach a to vo
vzdialenosti max. 50 m od osi vozovky.
* Umiestnovat takéto reklamné stavby v
ostatnych plochach je nepripustné (napr.
plochach zelene a ich ochrannych pasiem,
prirodného prostredia, chranenych uzemj,
Uzemia pozdiz ndbrezia Vahu a Revuce;j).
» Tieto reklamné stavby nesmu byt
umiestnené na chodniku, resp. nad
chodnikom, ani na fasade objektov.
» Od inych prvkov verejného priestoru by
sa mali samostatne stojace reklamné stavby
umiestnovat v minimalnom odstupe 10 m.
» Od stromov by mali byt tieto reklamné
stavby a prvky umiestfiované v minimalnej

Dizaj n vzdialenosti 20 m.

* Max. vySka hornej hrany tychto stavieb je 5 m od terénu.

» Max. velkost informacnej plochy je 13 m2 (resp. 26 m?2 - vid pravidla vyssie).

« Odporucany tvar je hranaty obdiznik umiestneny na $irku

» Kovova konstrukcia opatrena praskovou farbou, v pripade backlightov + bezpecnostné sklo.

» Farba je odporucana antracitova v odtieni RAL 7016.

» Osvetlenie backlightu musi byt integrované v ramci konstrukcie, skryté a reklamu musi osvetlovat
inverzne.

« Vykon svetelnych zdrojov je potrebné prispdsobit lokdlnemu verejnému osvetleniu (cca 10 1x).

min. 200 m ",

max 13 m?

_max50m
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Atypickeé reklamné stavby

* Reklama na leSeni mdze obsahovat iba reklamu zhotovitela, pripadne jedného produktu, pricom
maximalna plocha vsetkych informacnych pléch umiestnenych na leSeni nesmie presiahnut 13 m2 na
jednej fasade a zaroven 26 m2 na vSetkych fasadach. Vynimku na celkove prekrytie fasady tvori
interpretacia buducej fasady vytlacena na ochrannom pletive leSenia.

* Samostatne stojaca reklama obchodnych domov a podobnych velkoplosnych zariadeni a arealov sa
riadi principmi velkoploSnych reklamnych stavieb. V ramci dizajnu sa musi dodrziavat maximalna vyska,
plocha, ¢i principy osvetlovania, avsak tvar je variovatelny (napr. umiestnenie na vysku, umiestnenie
formou reklamného totemu a pod.)

* Muraly su formy reklamy vyhotovenej val¢ekom, Stetcom, alebo striekanim farby na budovu, pripadne
inu konstrukciu. V pripade komercnej reklamy sa riadi principmi velkoplosnych reklamnych stavieb
(max. 13 m2). Takato reklama sa smie umiestriovat iba na $titové steny bez okien a musi mat vysoku
pridanu hodnotu. V pripade spolocensky prinosnej reklamy (napr. osveta bezpecénosti na cestach) a
navrhu s vysokou pridanou umeleckou hodnotou je mozné udelit vynimku na celoplo$né prekrytie
Stitovej steny.

m RuZomberok

Turisticky pas
pola

D. Makovického - dobry priklad atypickej reklamy Korytnicka - dobry priklad umiestnenia velkoplosnej
kulturnej institucie formou zastav, ktoré je mozné reklamnej stavby (billboardu) pri vstupe do mesta, jej
jednoducho obmienat. Vhodneé je ich umiestnenie, dizajn, rozmery i obsah reklamy propagujuci mesto

rozmery ako aj dizajn a takyto druh reklamnych Ruzomberok. Takyto typ a umiestnenie velkoplosnej

stavieb je vhodny na prezentaciu doCasnych podujati  reklamy je nie len pripustné ale dokonca ziaduce.
(vystav, koncertov, a pod.)
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2.2. Reklama na prvkoch

verejneho priestoru

Zastavky MHD |
Verejné osvetlenie -
Reklama na mobiliary
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Zastavky MHD

Reklama médze byt sucastou pristreSkov
MHD iba na reklamnych plochach, ktoré su
integralnou sucastou pristresku a to formou
citylightov (vid. str. 96), pripadne podob-
nych neosvetlenych pléch. Na pristresky a
iné prvky zastavok MHD je zakazané
umiestnovat plagaty a iné formy reklamy,
mimo pléch na to uréenych.

¢ V jednom pristresku je mozné umiestnit len jednu reklamnu plochu s rozmerom do 3m2.

¢ Reklamna plocha by sa mala umiestriovat ako bo¢na stena pristreskuy, a to ta, z ktorej strany neprichadzaju
vozidla verejnej dopravy.

» Reklamna plocha by mala tvorit integralnu sucast konstrukcie a dizajnu pristreSku

Tvarom a dizajnom musi nadvéazovat na architekturu pristresku.

Reklamna plocha sa méze velmi vynimoéne na zaklade individualneho posudenia Utvaru hlavného
architekta umiestnit aj v ramci zadnej steny pristresku za dodrzania tychto podmienok:

» Ak neexistuje moznost osadit ho namiesto boc¢nej steny (napr. uzke chodniky).

« Dizka pristresku je min. 4 m.

¢ Informacna vitrina s informaciami o cestovnom poriadku MHD nema byt umiestnena vedla reklamnej
plochy. Zaroven informacna vitrina neméze byt umiestnena nad lavickou.

 Vzdy uprednostnit umiestnenie funkéného prvku (napr. automat na listky) v pristresku pred umiestnenim
reklamnej plochy.

« V historickom prostredi, v CMO, vo vzdialenosti do 100m od narodnych kulturnych pamiatok, v ich
ochrannych pasmach a predpoliach, v blizkosti vyznamnych a architektonicky hodnotnych budov a vo
vyznamnych verejnych priestoroch nie je mozné osadzat citylighty na zadnej stene za ziadnych podmienok.
» Ak je sucastou pristreSku multifunkény panel, je mozné reklamu umiestnit len v ramci neho.

 Na pristreSok je nepripustné umiestfiovat akukolvek inu formu reklamy (napr. lepit reklamu na steny
pristresku a pod.)



Reklama moze byt sucastou verejného
osvetlenia vyznamnych ulic celomestského
vyznamu iba na reklamnych plochach, ktoré
urci jednotnou stratégiou mesto. Bez takejto
stratégie sa neodporuca umiestiiovat rekla-
mu na stipy verejného osvetlenia.

Takato reklama must byt integralnou
sucastou osvetlenia a to formou bannerov,
vlajok, zastav a navigacnych tabul a
orientac¢nych tabul. Reklamu je mozné
umiestrovat iba na stipy verejného
osvetlenia komunikacii s vySkou nad 8 m
(vratane).

» Na jednom stozZiare verejného osvetlenia je
mozné umiestnit maximalne dve reklamné
plochy so spolo¢nym rozmerom do 1 m2
(tj. 1 reklamna plocha = max. 0,5m 2).

» V pripade umiestnenia jednej reklamnej
plochy mbze mat tato reklamna plocha
maximalne 0,75 m2 (vynimku tvoria
informacné a smerové tabule osadené
mestom a dopravné znacky a tabule)

e Reklamna plocha sa musi umiestnovat
kolmo na os komunikacie.

e Reklamna plocha must tvorit

integralnu sucast konstrukcie a dizajnu
stoziaru.

e Tvarom a dizajnom musi nadvazovat na
dizajn stoziaru.

e Reklamna plocha nesmie zasahovat do
dopravného priestoru komunikacie a musi
byt od neho odsadena min. 0,5 m,

prip. vyskovo 4,5 m.

» Umiestnenie reklamy na stoziare je
dovolené vyhradne pozdiz vyznamnych ulic
celomestského vyznamu a to vo vzajomnej
vzdialenosti min. 50 m od seba

o Na stoziar je nepripustné umiestnovat
akukolvek inu formu reklamy (napr. lepit
reklamu na stoziar, umiestriovat provizornu
reklamu, a pod.)

.min45Sm

Reklama vo verejnom priestranstve

Verejne osvetlenie

r:l)

chodnik

B D ......... ,min. 0,5m

cesta

max 0,5 m° max 0,5 m®

max 0,75m’
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Reklama na mobiliary

Reklama moéze byt sucastou mobiliaru iba
takou formou, ktora je integralnou sucastou
mobilidaru a zaroven plati, Ze takato reklama
[ ] nemoze mat viac ako 0,01 m2 (max 10 x 10
cm a pod.). Reklama na mobiliare tak ma
formu malych cedul, ktoré propaguju
donora konkrétneho mobiliaru, alebo sady
tychto prvkov. Ina reklama je nepripustna.

Mobiliarom sa rozumie predovsetkym:
« Lavicka

» Odpadkovy kos

« Stojan na bicykle

¢ Reklama na tychto prvkoch musi byt v
neutralnom, alebo materialovo a farebne
pribuznom prevedeni, ako je material a farba
mobiliaru.

¢ Reklama musi byt umiestnena tak, aby
vytrcala, nepresahovala hmotu mobiliaru, a
inych spoésobom vyc¢nievala.

e Reklama médze mat formu cedulky (napr.
zafrézovanie do opierky lavicky), polepu zo
samostatnych pismen, alebo nateru zo
samostatnych pismen.

LA
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B §

A BIELOM

Bratislava - dobry priklad umiestnenia citylightu na Bratislava - zly priklad umiestnenia citylightu na
zastavke MHD na vzdialenejsej strane od prijazdu zastavke MHD v smere prijazdu

NP Velka Fatra - dobry priklad oznacenia donora lavicky Namestie A. Hlinku - dobry priklad reliéfneho oznacenia
malych Stitkom vyrobcu mobiliaru

: 2 = i =~ g ;2 i 3 ﬁ",& — &= / <
Bratislava - dobry priklad navigacie k mestskému Nam. A. Hlinku - zly priklad umiestnenia malého
parkovaciemu automatu reklamného zariadenia (plagatu) na mobiliar lepenim
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